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"Youtube is everything!”

A qualititive study on children s experiences of Youtube as a social and
cultural platform

Stefanie af Bjorksten

Abstract

The aim of this study has been to investigate why children spend time on Youtube. The study tries to
answer the question why by taking part of childrens thoughts on Youtube as a digital room and what
kind of feelings and emotions they experience while spending time there. The study shows that the
informants spend time on Youtube to learn things they themselves think of as useful and interesting, in
an enjoyful way and together with others with whom they have a shared interest. The study also shows
that the informants spend time on Youtube in order to experience strong feelings, both negative’ and
’positive’, and that many of these 'negative’ feelings are experienced to have a positive effect. The
informants also spend time on Youtube because it is experienced as a safe "place of their own’ and as a
world free from adult norms and values. On Youtube children get to experience feelings and take part
of information and perspectives that normally aren’t available to them on platforms specifically aimed
at children. In the digital room Youtube, children’s content flow is defined by children’s needs and
interests, not their age. Spending time on Youtube therefore gives children a possibility, if only for a
short moment of time, to experience how it feels to not first and foremost be a child. Finally the study
shows that Youtube is an important part of many children’s daily lives and a shared platform for
discussion topics between peers. It is also a place that encourages both activity and creativity instead

of only passive media consumption.
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Forord

”Den minskliga algoritmen”. Vad dr det for nagot? Finns den? Och om den finns, hur kan vi fa syn pa
den? Jag vill inleda denna uppsats med ett citat som pa nagot sitt sammanfattar det som jag tror att
ligger i hjirtat av Youtubes dragningskraft. Det som kanske ligger ldngst in i det man kunde kalla "den
maénskliga algoritmen”. Inte bara da det géller barn, utan alla ménniskor i hela virlden: Kéanslor och

samhorighet.

It’s tapped into the human algorithm: our brains; what we enjoy, what we need. It reflects back
our best aspects and our worst, amplifying them at the same time. It makes us laugh and cry. It"s
maddening and enchanting. It’s YouTube, MeTube, UsTube. We can barely live with it, and yet

we can’t imagine a life without it. It"s always on. Always uploading.

(Chris Stokel-Walker, 2019, s. 263)

Jag Onskar dig trevlig lasning med 6ppna kénslosinnen!

OBV

Stefanie af Bjorksten, Stockholm, 2020



Inledning

Den 10 september 2019 publicerar Statens Medierad en rapport géllande barn och ungas
medieanvidndning. Redan samma dag som rapporten publiceras lyder rubriken pa SVT:s nyhetssajt:
”Allt fler tondringar ser sin skdrmtid som problematisk™ (Lundin, 2019). I en rapport som innehaller
44 fragor fokuserar rubriken pa de tre sista fragorna i enkiten ddr man bland annat ber informanterna
ange ifall de tycker att de anvinder for lite, lagom eller for mycket tid pa exempelvis Youtube,
mobilen, sociala medier eller digitala spel (Statens Medierad, 2019, s. 66ff). Resten av artikeln
fokuserar framst pa de negativa upplevelserna barn har géllande sin medieanvindning samt foréldrars
oro géllande sina barns digitala aktiviteter som mobilanvandning och tv-spel. Men i rapporten
framkommer det dven att antalet barn mellan 9-12 ar som anvénder sociala medier i mer &n tre timmar
per dag har fyrdubblats sedan ar 2012 (Lundin, 2019). Detta vicker fragor kring varfor barn och unga
anvinder sa mycket av sin (fri-)tid pa nagot som de sjidlva anser vara problematiskt och var barns
negativa tankar kring skdrmtid egentligen kommer ifran.

Sparrman (2019a, s. 7) menar att vi behover forsta barns och ungas fritidskultur i och
genom de praktiker dédr den ”genomfors och gors”. Enligt Statens Medierad namner 65% av 9—12-
aringarna Youtube som sin favoritapp. 58% av barnen i undersokningen anger att de tittar pa klipp via
Youtube varje dag och mer 4n en tredjedel av 9-12-aringarna gor detta i 1-2 timmar om dagen. Man
kan dérmed tolka det som att Youtube-anvindning &r en rétt populdr fritidssysselséttning for barn och
att det kan tolkas som en plats déir barns fritidskultur praktiseras. Sparrman (ibid., s. 15) hdvdar att vi
inte bara behdver undersdka vad barn och unga gor under deras fritid utan dven vilka slags kénslor
dessa aktiviteter framkallar hos dem och vilken betydelse aktiviteterna har i deras liv. Hon menar att vi
pa detta sétt kan komma vidare gillande fragan om varfor barn och unga haller pa med det de héller pa
med.

Statens Medierad samlar in sin data genom enkditer, vilket enligt Kjartan Olafsson
(2019, s. 137) den vanligaste metoden for att samla in data gillande barn och ungas medie- och
kulturanviandning. Han framhéver att man behdver vara uppmérksam pa metodens begransningar och
vilken slags information enkétbaserade undersokningar genererar (ibid.). En enkétbaserad
undersokning kan exempelvis vara bra for att veta hur manga barn som anvénder sig av Youtube men
inte varfor de gor det. Att samla in statistik kring hur manga barn som tycker att de anvinder for
mycket tid pa exempelvis Youtube vicker, enligt mig, fler fragor dn svar. Vad menas med ’for
mycket’ tid? For mycket pa grund av vad, och enligt vem? Jag vill hdvda att statistik kring barns
medieanvédndning kan tolkas pa vildigt olika sétt i och med att man inte far en bild av hur
informanterna uppfattar fragan och for att man som forskare inte har mojlighet att stilla viktiga

foljdfragor. Det finns ddrmed en risk att den som stiller fragan och den som svarar har olika
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uppfattning om vilken information som efterfragas och/eller att svaret kan tolkas pa olika sitt. Detta
giller saklart inte alla enkétfragor, men da det géller en fraga ddr man ber barn ange ifall de anser sig
anvinda lagom eller for mycket tid pa exempelvis Youtube, kan troligtvis bade fragan och svaret
uppfattas olika beroende pa vem som svarar och vem som ldser svaret.

Aven det faktum att enkiter som oftast 4r gjorda av vuxna kan tolkas vara
problematiskt d& man vill ha information om vissa &mnen som exempelvis barns skdrmtid. Elza
Dunkels (2012, s. 12) menar att barn och vuxna har sé olika ingangsvirden nér vi betraktar internet att
vi som vuxna riskerar att missuppfatta vildigt mycket. Hon menar dirmed att det &r viktigt att sitta
kunskap om unga och nitet i ett sammanhang for att den ska bli anvéndbar (ibid.). Med avstamp i
detta pastaende tolkar jag Statens Medierads rapporter delvis som kunskap utan sammanhang eftersom
enkitfragorna édr formulerade av vuxna och rapporterna tolkas av vuxna i exempelvis medierna.

Statens Medierad gor undersokningar pa regeringens uppdrag (Statens Medierad, 2019).
Man kan ddrmed tolka det som att dessa undersokningar formedlar en officiell syn pa vilka metoder
som ska anvidndas da man undersoker barns medievanor. Man kan dven tolka det som att slutsatserna i
dessa undersokningar, och de slutsatser som man drar i medierna utifran dessa undersokningar,
formedlar och formar vuxenvirldens syn pa barns medieanvindning. Med avstamp i de citat som
presenteras i denna inledning vill jag hdvda att det finns en risk att Statens Medierads undersokningar
ger en alltfor onyanserad bild av barns medieanvindning, frdmst i och med att man endast samlar in
information genom enkiter och saledes inte utreder varfor barn spenderar sd mycket tid pa exempelvis
Youtube.

I denna uppsats vill jag saledes sitta statistiken kring barns syn pa sin medieanvéindning
i ett sammanhang genom att utforska varfor barn och unga vistas pa Youtube och vilka kénslor
Youtube framkallar hos dem. Barns egna upplevelser av Youtube far ddrmed utgora basen for de
tankar och slutsatser som presenteras i denna studie. Detta i hopp om att nyansera den negativa bild
som vuxenvérlden ofta malar upp kring barns skérmtid, och i synnerhet Youtube (se ex. Schiitzer,
2017; Bridle, 2017), samt for att problematisera den frekventa anvindningen av kvantitativ metod i

forskning dir man undersoker barns medieanvindning.

Bakgrund

Foreliggande studie gors inom faltet for Barnkultur vilket kan tolkas vara en del av faltet for
Barndomsforskning. Séledes redogdrs i foljande kapitel vilka teoretiska utgdngspunkter och vilken

forskning som ligger som grund for de slutsatser som gors géllande barn och barndom i denna



undersokning. Jag redogor dven for plattformen Youtube i forhéllande till barn. Kapitlet &r uppdelat i

underrubrikerna Barndomsforskning och Youtube.

Barndomsforskning

Denna studie har som utgangspunkt att barndomen &r en social konstruktion. Tankarna och
slutsatserna géllande barn och barndom i denna text star dirmed i samklang med teori inom det
forskningsfélt som kallas barndomssociologi eller barndomsforskning (James & Prout, 1997). Detta
forskningsfélt har sina rotter i Philippe Aries teorier om barndom (Sommer, 2009) och kan ségas ha
vuxit fram i takt med FN:s barnréttskonvention.

Da barndomen ses som en social konstruktion kan man inte tala om barn som en
homogen grupp som genomgar identiska barndomar. Istillet behover vi se barndomen och begreppet
barn som nagot obestindigt som paverkas av tid, rum, etnicitet, klass, genus och personliga
egenskaper. Med andra ord &r varje barn “ett barn av sin tid” och “ett barn av sina omsténdigheter”. I
och med detta synsitt kan man heller inte skilja barndomen fran andra sociala variabler som kon, klass
eller etnicitet. Synsittet innefattar dven tanken om att barndom skapas, omskapas och uppritthélls
kontinuerligt av bade barn och vuxna (James & Prout, 1997, s. 8).

Aven barndomspsykologin har paverkats av de teorier om barn och barndom som
presenterades i slutet av 1960-talet inom barndomsforskningen. Numera poéngteras alltmer kulturens
och kulturella sammanhangs betydelse for barns utveckling och kompetens och barns utveckling ses
mer som en transaktionell dn en linedr process (Sommer, 2009). Man framhéver dven barns relativa
kompetens och gar ifran ett synsétt om barnet som “bréckligt” till barnet som mer anpassningsbart och
med mer mental flexibilitet. Den moderna barndomspsykologin innefattar dven en syn pa barn som
sociala redan fran fodseln och aktiva deltagare i sin utvecklingsprocess. En annan central tanke ar att
samspel formar social och personlig erfarenhet (ibid.). Man kan tolka det som att man inom den
moderna barndomspsykologin tar véldigt mycket hinsyn till barns olika livsvillkor och faktumet att
dessa préglar utvecklingen pa de flesta plan.

Till foljd av att barns aktorskap och kompetens framhévs, framtréader ett forhallningssitt
dér barn inte bara passivt tar over kulturella forestdllningar, normer och strukturer. Istillet anses de ha
mojlighet att paverka och fordndra sin omgivning. Genom att se barn som sociala aktorer ges barns
eget perspektiv en storre betydelse, vilket foreliggande studie har som ambition att framhéva.

Inom barndomsforskningen anvinds begreppen human beings och human becomings
for att beskriva en syn pa barn didr den vuxna ses som firdig och barnet som oférdigt och i
bristtillstaind. Barndomsforskaren Nick Lee (2001, s. 5) har forsokt upphiva dessa forestillningar
genom att se bade vuxna och barn som bade human beings och human becomings. Dessa begrepp &r

relevanta da vuxna forsoker fanga in barns perspektiv, vilket foreliggande studie har som ambition att
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gora. Detta eftersom de kastar ett ljus pa vad som ligger bakom den vuxnas barnsyn och i
forldngningen; sittet man lyssnar pa barn. Om man som vuxen ser barn endast som becomings,
halvfardiga vuxna, sa tanker man troligtvis inte att man behover lyssna pa barn helt enkelt for att de
inte har nagon kunskap som man som vuxen inte har. Men om man som vuxen ser bade vuxna och
barn som beings och becomings tinker man troligtvis att man behover lyssna pa barn pa grund av att
man utgdr ifran att barnet kan veta nagot som man som vuxen inte vet. I detta sammanhang blir

begreppet barns perspektiv relevanta vilka diskuteras i nedanstaende kapitel.

Barns perspektiv
I foreliggande studie finns en ambition om att fanga in barns perspektiv gillande deras upplevelser av

Youtube. Barnkulturforskaren Karin Helander beskriver barns perspektiv som:

Att forsoka fanga barns erfarenheter och uppfattningar om sin livsvirld, vilket innebar att lagga stor vikt

vid barn som informanter och lyssna till barns roster (2011, s. 4).

Det idr inte oproblematiskt att som vuxen forsoka fanga in barns perspektiv. Delvis pa grund av
maktasymmetrin som rader mellan barn och vuxna, vilken diskuteras vidare i kapitlet for
Forskningsetiska 6verviganden, men dven pa grund av den vuxne forskarens barnsyn.
Barndomsforskaren Margaretha Aspan (2013, s. 37ff) menar att vuxnas syn pa barnet som "icke-
fullvdrdigt” (jfr. ”human becoming”) kan ségas paverka hur de lyssnar pa barns roster pa sa vis att de
ibland styr évningar for mycket i den riktning som de som de sjédlva anser vara “den ritta”. Med andra
ord kan man siga att den vuxne behdver komma ifran synen pa barnet som “icke-fullvérdigt” for att
verkligen klara av att lyssna pa vad barn har att sidga. Detta star i linje med Karin Murris (2013, s. 246)
pastaende om att den vuxnas fordomar om barn gor att kunskap som barn delar med sig till vuxna inte
”hors” av vuxna. Hon menar att fordomarna som hindrar vuxna att 14ra sig av barn kan kopplas till den
vuxnas syn pa kunskap och utbildning men &ven barnsyn och barndomssyn (ibid.) och att mening
endast kan skapas tillsammans dé forhdllandet mellan de tva larandesubjekten &r symmetriskt.

For att en vuxen verkligen ska ldra sig nagot av ett barn sa behdver den vuxna siledes se barn som
subjekt (2013, s. 246). I och med att foreliggande studie ligger inom féltet for barnkultur, dir barns
subjektposition och agens framhivs, utgar jag ifran en syn pa bade barn och vuxna som beings och
becomings. Jag utgdr didrmed ifran att barnen som medverkar som informanter innehar kunskap som
jag som vuxen inte innehar. Ambitionen for studien &r saledes att ga in i intervjusituationen med ett sa
Oppet sinne som mdjligt samt framhéva och betona barnens kompetens och expertis i 4mnet som

diskuteras.



Murris menar att barn ofta sdger det som de tror att de vuxna vill hora istéllet for det de verkligen
tycker och ténker (ibid., s. 249). Aspdn beskriver dessa slags yttranden som redigerat eller ritualiserat
tal (2013, s. 43). Detta kan dven kopplas till Frones (2007, s. 211) tankar kring
intersubjektivitetsteorier dir han menar att kommunikation, ur ett dialektiskt perspektiv, behdver ses
som “an act in a context”. Frones (2007, s. 211) hidvdar att ett yttrande inte &r ett uttryck for nagons
bestamda inre karaktdr utan en handling som paverkas av sammanhanget i vilken den utfors. Med
andra ord &r det vi sédger inte en reflektion av vart innersta utan en handling som styrs av det sociala
sammanhanget. Frones (ibid.) menar ddrmed att ett barn inte ljuger da det i vissa sociala sammanhang
uttrycker sig pa ett sitt och i andra sociala sammanhang pa ett annat sitt. Att en del av det
informanterna siger kan vara redigerat tal dr nagot jag var medveten om under intervjutillfdllena samt
nagot jag forsokt ta hiansyn till da jag analyserat informanternas uttalanden. Detta genom att vara
uppmirksam pa de ganger informanterna dndrade asikt under diskussionens gang. Men att klassa allt
som informanterna sidger som redigerat tal pa grund av att jag dr vuxen och de &r barn vore, i min
mening, att inte respektera barn och deras asikter. Jag utgar darmed i foreliggande studie ifran att
materialet huvudsakligen bestar av informanternas oredigerade dsikter och tankar. Det faller dirmed pa
lasaren att avgora ifall hen ser uttalanden som “’sanna” eller redigerade, precis som da man gor studier

med vuxna informanter.

Barnkultur

Denna studie ligger inom féltet for barnkulturforskning. Barnkulturforskning &r ett tvirvetenskapligt
forskningsfélt som innefattar bland annat sociologi, historia, antropologi, teatervetenskap,
filmvetenskap och kulturvetenskap. Som omrade ar barnkulturforskningen starkt influerad av den
forskning som pagar och har pagatt inom barndomsforskningen. Den é&r dven influerad av det synsiitt
som préglar barndomsforskningen dédr man ldgger stort fokus vid barns enskilda handlingar, sociala
och kulturella forestillningar, strukturella perspektiv och diskursiva monster (Agren, 2013, s. 16). En
av de grundlidggande utgangspunkterna for barnkulturforskningen é&r att barnkulturen genomsyras av
ett vuxet tolkningsforetrdde och vuxnas vérderingar och normer (jfr. Helander, 2011). Det 4r med
andra ord vuxna som till stor del utformar barnkulturen genom att de producerar, forskar om,
debatterar, viljer och betalar fér den kultur som barn konsumerar. I detta sammanhang blir teorin kring

generationsordning relevant vilket redogors for i nedanstiende kapitel.

Generations(makt)ordning och barn- och ungdomskultur

Genom att anvinda begreppet generationsordning blir alder en av flera kategorier som barn sétts in i
vid sidan av klass, etnicitet, funktion etcetera (2001, Alanen, s. 162). Med andra ord &r ett barn mycket
mer @n bara en person i en viss dlder och barnets tankar och ageranden styrs av mycket mer én bara

alder. Barn é&r sédledes inte en heterogen grupp i skenet av generationsordningsteorin. Dessa tankar dr



relevanta for foreliggande studie eftersom plattformen som studeras inte kan kategoriseras som
barnkultur i den mening att den specifikt riktar sig till barn. Youtube 4r en plattform man egentligen
ska vara 13 ar for att anvinda. Trots det dr plattformen vildigt populér bland dven yngre barn (Statens
Medierad, 2019).

Krekula, Nirvianen och Ndsman (2005, s. 83) menar att “alder inte har nagon
inneboende mening utan &r socialt och kulturellt konstruerad” och att vi i olika livsfaser, beroende pa
var alder, omfattas av olika slags normer som definierar réttigheter, skyldigheter och forvintade
aktiviteter. De hdvdar dven att olika livsforlopp forknippas med forestillningar om vad som &r
normalt/icke normalt i en viss alder, livsfas och livssfir, vilket i sin tur paverkar vart handlande och
var sociala identitet (ibid.). Man kan ddrmed séga att vara livsvillkor och alla val vi gor i livet
paverkas av var biologiska alder.

Detta kan kopplas till Sparrmans (2019a, s. 10) pastdende om att barn och unga ofta
definieras av sin alder pa sa sitt att de antingen ar for unga eller for gamla for nagot eller att de beter
sig dldre eller yngre dn sin biologiska alder. Sparrman (ibid.) anvéinder begreppet “aged by culture” for
att belysa fenomenet dér exempelvis kulturpolitiken eller kulturbranschen anvénder sig av barns
biologiska alder som markor da de delar upp konsumenterna i olika malgrupper eller studerar deras
kulturvanor. Man kan saledes sédga att dven kulturbranschen sétter en aldersetikett pa kultur och
ddrmed definierar vilken slags kultur man ska klara av eller tycka om i en viss alder.

Sparrman (ibid., s. 8) menar att syftet med barnbocker, lekplatser, lager och leksaker
historiskt sett varit att gora barn mer “’barn-aktiga” (child-like), och saledes tilldela dem en position
som virda att beskyddas medan ungdomskulturen varit mer subversiv till sin karaktir. Detta har sin
grund i att barnkulturens och ungdomskulturens historiska och teoretiska bakgrund skiljer sig ifran
varandra. Medan barnkulturen etablerades redan under 1800-talet, vixte ungdomskulturen fram forst
under 1950-talet. Medan ungdomskultur for manga &r lika med sub-kultur, motstand och subversivitet
har barnkulturen sina rotter i samhillsfenomen som obligatorisk skolgang, forbud av barnarbete samt
behovet att halla barn borta fran gatorna (ibid.). Sammanfattningsvis kan man siga att barn- och
ungdomskultur har olika moralisk laddning dér barnkulturen personifierar godhet och
ungdomskulturen 4r mer subversiv till sin karaktir (ibid., s. 9). Detta kan tolkas ha sin grund i
generationsordningen och utvecklingspsykologin vilka bada kan tolkas resultera i att barn och unga
definieras och tillskrivs egenskaper och behov pa grund av sin alder.

Sparrman (ibid., s. 9) framhéver dven att begreppen “barn” och “ungdom™ har olika
moralisk laddning och att de harstammar fran vitt skilda teoretiska traditioner. Medan barnkulturen
bygger pa bilden av det oskyldiga barnet och grundar sig i utvecklingspsykologi dr ungdomskulturen
mer priglad av sociologins syn pa ungdomar som politiska och sociala aktorer (ibid.). Dessa teoretiska
utgangspunkter paverkar hur vi ser pa barnkultur och ungdomskultur. Med andra ord kan man séga att
vissa saker som dr normaliserade 1 ungdomskulturen inte &r det i barnkulturen och vice versa.
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Sparrman hivdar dock att dessa forestéillningar om barn- och ungdomskultur forts ndrmare varandra dn
nagonsin tidigare och att man numera ser bade barn och unga som skapare av kultur snarare &n bara
passiva kulturkonsumenter. Denna forskjutning beror enligt Sparrman (2019a, s. 9.) pa att man inom
det tviirvetenskapliga barndomsforskningsféltet ser &ven barn som sociala och kulturella aktorer i
samhdllet, inte bara ungdomar. Darmed konstitueras barns handlingar av samhillet pa samma géng
som barns handlingar konstituerar samhillet. Med andra ord kan man sédga att den moderna
barndomsforskningen innefattar en syn pa bade barn och unga som aktorer med agens och att denna
barn- och ungdomssyn har paverkat hur man ser pa barn- och ungdomskultur.

Krekula et al. (2005, s. 83) hédvdar att de institutionaliserade livsférloppen kan ses som
en generationsordning i samhillet men dven som en maktstruktur och att denna maktstruktur paverkar
hur resurser och mojligheter fordelas i samhéllet. Genom att anvéinda begreppet
generationsmaktordning vill man belysa att det finns en ojamn maktférdelning mellan barn och vuxna
som gér att problematisera. Detta pastaende &r relevant for foreliggande studie da plattformen som
studeras inte, i samma omfattning som andra kulturaktiviteter for barn, genomsyras av ett vuxet
tolkningsforetrade och ddrmed vuxenmakt. Detta pa grund av att Youtubes innehall styrs av algoritmer
som i sin tur, i viss man, styrs av barnets egen anvédndning av plattformen. Darmed kan man siga att
vuxna inte har lika mycket makt 6ver den kultur som barn erbjuds pa Youtube jamfort med

exempelvis den som erbjuds pa streamingtjdnster och appar som utformas och styrs av vuxna.

Youtube

Youtube som domén registrerades ar 2005 av Chad Hurley, Jawed Karim och Steve Chen (Stokel-
Walker, 2019, s. 24). Den forsta videon som laddades upp heter Me at the zoo. 1 den kan man se en av
grundarna berétta om elefanterna han har bakom sig. Grundarna beskrev visionen for webbsidan som
”the ultimate reality-TV, giving you a glimpse into other peoples lives” (ibid., s. 27).

Ar 2019 hade klippet setts 60 miljoner ginger.

Stokel-Walker (2019, s. 28) menar att Youtube grundades under en tidsperiod da
internets utveckling svéingde fran huvudsakligen textbaserat till mer visuellt. Detta hade att géra med
den snabba teknikutvecklingen vilken gjorde att handhéllna videokameror blev billigare och dédrmed
mer tillgdngliga for massan. Med andra ord kunde néstan vem som helst plotsligt filma och fota, och
dessutom ldgga upp dessa filmer och foton pé internet till allas beskédan.

I borjan inneholl webbsidan ingen reklam (Stokel-Walker, 2019, s. 28) vilket gjorde att
de som laddade upp filmer pa Youtube inte tjanade pengar pd det. Youtubes slogan under denna tid
var kort och gott: ”Broadcast yourself.”. Webbsidan véxte fort och ett ar senare laddades 65 000 nya
filmer nya filmer upp p& Youtube varje dag och ca. 100 miljoner tittningar registrerades per dag (ibid.,

s. 37). Ar 2006 kdptes Youtube av Google som bérjade expandera plattformen globalt. Nya versioner
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skapades for linder bade i Europa, Sydamerika och Asien. Ar 2007 inledde Google det forsta
samarbetet med annonsorer och 1 samband med detta borjade Youtube dven betala de kreatorer som
laddade upp sina filmer (ibid.).

Idag estimerar Youtube att ”6ver tva miljarder anvéndare besoker Youtube varje ménad
och varje dag visas over en miljard timmar videomaterial som genererar flera miljarder visningar.”
(Youtube, 2019). Youtube finns nu i dver 100 l&nder och som anvéndare kan du navigera dig fram pé

800 olika sprak. De hédvdar att de nér en tredjedel av alla internetanvéndare i vérlden (ibid.).

Youtube och barn

For att kunna dela eller kommentera pa innehéll pé Youtube behdver man vara inloggad pé
plattformen. For att logga in p& Youtube behdver man ett Google-konto. Aldersgriinsen for att fa skapa
och hantera ett eget konto pa Google varierar fran land till land, dir Sverige hor till de ldnder med
lagst aldersgrins (13 ar). Den hogsta angivna aldersgrinsen, 16 ar, giller ibland annat Nederldnderna,
Tyskland och Ungern (Google, 2019).

Niér en Youtube-video har en aldersgrins, visas en varning och videon kan endast
spelas upp av anviindare som &r 18 ar (ibid.) '. Google (2019) anger att en anvindares konto kan
inaktiveras om man anger ett fodelsedatum som innebar att man &r for ung for att ha ett Google-konto.
Om en anvéndare som é&r for ung laddar upp en video som flaggas av en annan anvindare, och man
upptécker att innehallsskaparen angav en felaktig alder vid registreringen, sdger Google upp kontot.
Genom att aktivera sé kallat Begrdnsat ldge kan fordldrar blockera innehéll som Youtube identifierar
som avsett for vuxna. De framhéver dock pa hemsidan att ”’pa grund av skillnader i kulturella normer
och kinslighet sa kan kvaliteten skilja sig 4t” (Google, 2019).

Youtube granskar inte innehéllet innan det ldggs upp pa webbsidan utan menar att de
forlitar sig pé att “anvéndarna pa Youtubes community rapporterar innehall som de tycker ér
olampligt.” (Google, 2019). Om ett innehall rapporteras, eller "flaggas” som det kallas, granskas det
och det innehallet som bryter mot riktlinjerna f6r communityn tas bort. Som oldmpligt innehall klassas
bland annat: “pornografiskt eller sexuellt explicit innehall”; ”videor dér andra uppmanas gor saker som

99, 9

kan leda till allvarliga skador, i synnerhet barn”; ”innehéll som uppmanar eller tolererar vald mot

individer eller grupper utifran etniskt ursprung, religion etc.”; “véldsamt eller blodigt innehall vars

huvudsyfte dr att vara chockerande, sensationellt eller Gverdrivet”; ’krinkande videor”; ’hot och

1 I januari 2020 gjorde Youtube det obligatoriskt att tydligt markera ifall innehdll eller kanaler riktas till barn (ibid.). Ifall innehdll
markeras som barninnehdll kan man inte kommentera pd det och om en anviindare ser pd det s samlas endast en begrdnsad méngd
data in av anvindaren. Barninnehdll kan heller inte innehdlla riktade annonser (’personalized ads’) (Google, 2019). Detta var en
andring som gjordes da Youtube blev fillda for att samla in data av minderdriga anvindare i marknadsforingssyften, vilket inte dr
lagligt (Hart, 2019).



trakasserier” (Google, 2019). Innehéll som inte bedoms vara lampligt for yngre tittare aldersbegrinsas.
Nir det géller aldersbegrinsningar pa Youtube tillats inte innehall som &ventyrar minderarigas
kénslomaissiga eller fysiska vélbefinnande”. Har rdknas bland annat upp “’skadliga eller farliga
handlingar som minderariga kan hdrma”; ”vulgért sprak”; barnforbjudna teman i familjeinnehall”
(ibid.). Den sista kategorin beskrivs som “innehall som dr menat for en vuxen publik men som létt kan

forvixlas med familjeinnehdll”. Hér menas tecknade videor med “barnforbjudna teman som vald, sex

och dod.” (Google, 2019).

Youtubes algoritm
I och med att algoritmen som styr innehéllet som visas for Youtube-anvéndare paverkar sjélva
upplevelsen av Youtube, har algoritmen och dess funktioner diskuterats med informanterna.
Stokel-Walker (2019, s. 57) beskriver YouTubes algoritm som sets of rules that are
followed by cold, hard computer logic. They are designed by computer engineers, usually with a
commercial profit in mind.”. Det &r algoritmen som styr rekommendationerna kring vilka videor som
ska visas for tittaren. Algoritmen baserar rekommendationerna pé bland annat tidigare sedda videor,
hur du anvént Youtubes sokfunktion, var du bor, vilket kon du tillhor samt vilken enhet du anvander
dé du anvinder Youtube (ibid., s. 58). Stokel-Walker menar att under de tre ar som dessa
algoritmstyrda rekommendationer infordes dkade tiden som anvéndarna vistades pé plattformen
tjugofallt och att 70% av alla videor som ses pa Youtube &r algoritmstyrda rekommendationer.
Men algoritmen styrs dven av Google som kan vilja att ’demonetise” videor som de anser vara
stotande eller oldmpliga (ibid., s. 63). Med detta menas att videor kan fa ligga kvar pa plattformen men
att de inte genererar reklamintékter for videons skapare som saledes blir utan inkomst. Att information
om parametrarna som styr algoritmen inte r tillgénglig for varken YouTube-anvéndare eller
allménheten har kritiserats av Youtube-anvéndare pa grund av att man 6ver en natt kan bli av med en
massa reklamintékter ens innehdll genererar ifall Google viljer att dndra pa nagot i algoritmen (ibid., s.

62).

Tidigare forskning

I detta kapitel presenteras tidigare forskning som ir relevant for denna studie. I och med att barnens
uttalanden utgor basen for min studie, har forskning till detta kapitel valts med tanke pa att den ska
fortydliga och fordjupa de empiriska resultaten. Kapitlet har delats upp i fem underrubriker enligt
artiklarnas fokusomréaden: Barn och medier, Barn och Youtube, Barn och internet, Barns

mediepraktiker, Youtube och internet som lirandemiljo.
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Barn och medier

Foreliggande studie ligger inom filtet for barn och medier. Agren (2015, s. 21) menar att forskning
kring barn och medier har f6ljt den utveckling som medievetenskaplig forskning 6verlag har gjort, det
vill sdga rort sig ifran effektstudier kring vad medierna gor med oss till receptionsstudier ddr man
intresserar sig for hur olika grupper tolkar och forstér olika slags medieinnehall. Direfter har faltet
fokuserat mer pa barns anvindning av elektroniska apparater, som exempelvis datorer, for att sedan
landa i ett "utforskande av mediernas betydelse for ménniskan i vardagen.” (Agren, 2015,s.21). Det
finns dven ett spar inom medieforskningen som fokuserar pa hur méanniskors férhallande till den
sociala verkligheten fordndras via deras medieanvindning och pa vilka sitt medieanvindning
upphéver fysiska och sociala begriansningar och ddrmed skapar nya sétt att kommunicera (Hammarén
och Johansson, 2009, s. 43).

Fokus for denna studie ligger pa barnens egna upplevelser av Youtube och vilka kdnslor
plattformen och dess innehéll framkallar hos dem. Darmed kan man siga att av de ovanndmnda
forhallningssétten faller denna studie mest i skarningspunkten mellan receptionsstudier och vilken
betydelse Youtube har for barnens vardagsliv. Detta i och med att jag fokuserar pa hur informanterna
upplever bade innehallet pa Youtube och sjélva plattformen som helhet, men dven i vilka sammanhang
de anvénder sig av Youtube och varfor. Man kan dven séga att foreliggande studie har
beroringspunkter med det sistnimnda sparet inom medieforskning i och med att barns fysiska och
sociala begrinsningar i det sociala livet diskuteras i analysen.

I antologin An introduction to childhood studies (2015) tar barndomsforskaren David
Buckingham upp olika synsitt som varit dominerande géllande barn och medier. Han menar att man
ofta framhéver mediernas formaga att forma barns tankar och identitet och dessutom paverka deras
handlingar och vardagsliv (Buckingham, 2015, s. 157). Buckingham (ibid.) hdvdar att barn ddrmed
beskrivs som passiva offer for mediernas makt (jfr. Janson, 2007). I sin text menar han att vi borde
komma bort frén dessa deterministiska synsitt dédr fokus enbart ligger pa hur barn paverkas av
medieteknologi och istéllet fokusera pa hur barn anvénder sig av medier i vardagslivet.

I boken Identitet finns ett kapitel som handlar om medier i forhallande till identitet. I kapitlet framhévs
det komplexa och svarfangade i relationen medier-identitet och man uppmanar till forsiktighet
gillande slutsatser om vilka sétt medier paverkar méanniskors identitet (Hammarén & Johansson, 2009,
s. 62). Forfattarna menar att begreppet medialisering pekar pa hur medierna bade blivit en del av vart
vardagsliv samtidigt som den strukturerar det. De framhéver att medierna sprider text, bilder, ljud och
text som man sedan anvinder for att tinka, se och handla men samtidigt har vi hela tiden en mgjlighet

att behalla en bade distanserad och kritisk héllning gentemot mediekultur (ibid., s 63).
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Barn och Youtube

Pa grund av Youtubes fordnderlighet dr det utmanande att hitta forskning om Youtube som &r relevant
under en ldngre tid. Méngden material som laddas upp varje dag gér Youtube till en plattform som
hela tiden foréndras gillande innehall. Detta star i samklang med Sonia Livingstones (1998, s. 437)
uttalande: “Studying media is to some extent about studying a moving target”. Aven algoritmen som
bestammer vilket innehall som flaggas pa grund av att det &r *olampligt’ paverkar och foréndrar
standigt Youtube som helhet. Detta pa grund av att innehall som rodflaggas inte far in reklamintékter
och saledes uppmuntras producenterna till att producera ett mer *lampligt’ innehall. Forskningsstudier
som gjorts om Youtube och barn handlar bland annat om hur mycket vuxna vet om sina barns
Youtube-anvindning och vilken slags innehall de ser pa Youtube (Buzzi, 2011), hur ungdomar
kommer i kontakt med “oldmpligt” innehall via Youtube (Jimenez och Vosmediano, 2020), hur barns
relation till vloggare paverkar deras kopbeteenden och syn pa influencer marketing (Folkvord,
Bevelander, Rozendaal och Hermans, 2019), barns syn pa den svenska Youtubern Misslisibell
(Martinez och Olsson, 2019), och fordldrars syn pa unboxing-videos pa Youtube gillande
marknadsforing (Evans, Hoy och Childers, 2018). Pa grund av att dessa studier fokuserar antingen pa
vuxna, specifikt innehall eller barn som konsumenter har jag valt att anvidnda mig av studier som
handlar mer om Youtube eller internet som miljo eller digitalt rum. Detta pa grund av att foreliggande
studies framsta fokus ligger pa sjédlva upplevelsen av plattformen Youtube som helhet istéllet for
enskilda Youtube-kanaler eller videor. Jag har dven anvint mig av kéllor som inte kanske direkt kan
kopplas till just Youtube, utan snarare till det som informanterna uttalar sig om som exempelvis
larande, kdnslor, aldersbegransning eller medier i barns vardagspraktik.

For att fa en forstaelse av sjdlva plattformen har jag anvént mig av boken YouTubers —
How YouTube shook up TV and created a new generation of stars (Stokel-Walker, 2019). Boken
fokuserar framst pa enskilda Youtubers men tar @ven upp historia om plattformen, statistik kring
anvindning och uppladdning av innehall, berittelser om hur Youtube pa olika sitt paverkat
ménniskors liv i verkligheten samt analyser om hur Youtube har fordndrat (och kan komma att

fordndra ytterligare) medielandskapet och ménniskors medievanor.

Barn och internet

I sin avhandling barns digitala rum — berdttelser om e-post, chatt och internet (2001) intervjuar Patrik
Hernwall 8-13-aringar om deras anvidndning och upplevelser av e-kommunikation och fokuserar
ddrmed pa barns erfarenheter av att kommunicera via datorer. I foreliggande studie blir Hernwalls
begrepp “’barns digitala rum” relevant da fokus ligger pa barns upplevelser av bade innehallet pa
Youtube och Youtube som miljo att vistas i. Hernwall menar att barns digitala rum kan forstas som
’de arenor for interaktion som forekommer i cyberrymden, och da foretridelsevis pa internet.” (ibid.,
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s.5). Youtube kan tolkas som ett digitalt rum dér barn vistas, precis som Hernwall tolkar olika
nitforum pa internet som digitala rum dér hans informanter vistas. Trots att det digitala rummet inte &r
detsamma i avhandlingen och i foreliggande studie, finns det @nda vissa likheter mellan
informanternas upplevelser av dem, vilka kommer att diskuteras i analysen. Hernwall menar i sin
avhandling att IKT ger barn tilltrdde till en arena dér de kan 6verskrida biologiska grinser (ex. kropp
och alder) och fysiska grinser (ex. geografi). Med tillgang till informations- och
kommunikationsteknik kan barnet dirmed Gverskrida bade det biologiska och det kulturella som inte
ar mojligt i det fysiska rummet (Hernwall, 2001, s. 216).

I och med att Youtube av flera av informanterna ses som “’safari fast med videos” (P2)
ar Elza Dunkels bok Vad gor unga pd ndtet? (2012) relevant for foreliggande studie. Boken baserar
sig pa forfattarens avhandling i vilken hon intervjuat 104 barn Gver nétet om hur de anvinder nétet,
vad de tycker &r bra och daligt och hur de hanterar det daliga. I boken framhélls bland annat att det
mesta pa internet dr ”gamla foreteelser i nya klader” och att allt detta maste behandlas som ménskliga
fenomen istillet for tekniska (ibid., s. 116). Jag tolkar detta som att internet &r en vérld dér barn vistas
precis som den fysiska vérlden. I denna “virtuella” virld finns potentiella faror precis som i den
fysiska.

Dunkels har dven medverkat i tva europeiska studier som gjorts for EU Kids Online dir
man, genom intervjuer med barn och deras forédldrar, undersokt barns internetanvindning (Feilitzen,
Findahl och Dunkels, 2011 och 2013). I dessa ligger fokus framst pa faror pa internet och vad barn och
deras foréldrar anser vara obehagligt pa internet. Sammanfattningsvis kan man siga att studierna visar
att resultaten gar rakt emot den negativa bild av ungas nitanvéndning som malas upp i median. Man
konstaterar i undersokningen att barn och ungdomar i allménhet har ett bra liv pa nitet, men att det
finns grupper som dr mer utsatta dn andra och att utsattheten har med kon och alder att gora (ibid., s.

28).

Barns mediepraktiker

Ylva Agrens avhandling Barns medierade viirld — syskonsamspel, lek och konsumtion (2015) visar pa
vilket sitt olika medier genomsyrar barns vardagspraktiker genom att medier formar och blir resurser i
barns aktiviteter, lekar och uttryck (jfr. Johansen, 2019). Agren har under sex manader, genom
medieetnografisk metod, f6ljt tio syskonpars mediepraktiker for att fa syn pa vilken betydelse medier
och barns mediepraktiker har for barns vardagsliv. Hon pavisar i avhandlingen hur barn anvinder sig
av TV program och Youtube-videor i sina lekar och 1 sitt meningsskapande och att dessa texter utgor
en betydelsefull del av barns vardagsliv, samtidigt som ett visst innehall kan bli en gemensam
plattform f6r samtal och lekar (Agren, 2015 s. 136). Hon pavisar dven hur medier blir ett sitt att

markera alder och att innehall som inte definieras som innehall for just barn blir, enligt barnen sjélva,
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“rika killor for information om vuxet liv” (Agren, 2015, s. 137). Trots att informanterna i Agrens
studie dr befinner sig inom ett annat aldersspann &@n informanterna i foreliggande studie ar den dnda
relevant i och med att samtliga informanter kan placeras inom den sociala gruppen barn och darmed
liknande villkor géllande tillgdng och anvéndning av medier.

Antologin Making Culture — Children’s and young people’s leisure cultures (Sparrman,
2019) har som ambition att illustrera och beskriva barns och ungas kulturella praktiker i de nordiska
landerna. Genom att fokusera pa barn och ungas kulturella praktiker, det vill sdga det de faktiskt gor
pa sin fritid, synliggor och ifragasitter antologin normer och virderingar som traditionellt forknippas
med barn och ungdomskultur och belyser hur dessa reproduceras bada av barn och unga sjélva, samt i
deras fritidsaktiviteter (ibid., s. 10). I antologin menar Sparrman (ibid., s. 12) att det 4r en mer eller
mindre vedertagen sanning att barnkulturen ges virde genom att vara pedagogisk eller att ta upp storre
samhilleliga och kulturella problem som exempelvis mobbning. Men hon ifragasitter dven vilka
grianser dessa virderingar sitter for vilka kénslor som barnkulturen tilldts framkalla.

I en finsk studie, gjord av Merikivi, Myllyniemi och Salasuo (2019), undersoks
smarttelefonernas betydelse for barn samt hur de anviinds av barn. Merikivi et al (2019, s. 98) menar
att man kan se barns erhéllande av smarttelefoner som en dvergangsrit i och med att barn anvinder
smarttelefoner som en passage till ett eget socialt rum online (’social space online’). Forfattarna jamfor
smarttelefonen med en egen nyckel till en virld som de tidigare endast kunnat komma in i med hjélp
nagon annans nyckel (ibid., s. 100). I studien framhivs att de flesta 7-14 aringarna i studien anviande
sig av en smarttelefon som var deras egen. Att smarttelefonen var deras egen fick foljder for
upplevelsen da den anvindes. Detta i och med att den digitala miljon som erbjuds, da man anvénder
sin privata enhet, dr “privat, isolerad och trygg kokongliknande” (’cocoon-like’) omgivning (ibid., s.
99). Med andra ord blir barns privata smarttelefoner en teleport till en plats som upplevs som deras
egen och som de girna besoker under sin fritid (ibid., s. 100f).

I och med att foreliggande studie delvis handlar om kéanslor ar d4ven Karin Helanders
text Den barnforbjudna barnkulturen (2017) relevant. I artikeln tar hon avstamp i debatten kring
Flickan, mamman och demonerna (Suzanne Osten, 2016) och problematiserar
alderskategoriseringarna och barnfilmscensuren i forhallande till barnets ritt till information och
barnets ritt till kultur (Helander, 2017, s. 20ff.). Hon refererar dven till en studie gjord av Helena
Hornfeldt som visar att barn kan njuta av den kulturellt medierade skricken. Hornfeldts (2017 s. 63f)
studie visar dven att skrimmande innehall kan lata barn uppleva en sa kallad "trygghetsridsla”, en

kontrollerad radsla, som barn kan anvénda for att bearbeta det de 4r radda for.
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Youtube och internet som larandemiljo

I antologin Interaktiva medier och ldrandemiljoer (2014) presenteras olika synvinklar pa hur man kan
anvinda sig av interaktiva medier i barns ldrandemiljder. En av de texter som é&r speciellt relevanta for
foreliggande studie dr “Digital kompetens — vad kan vi ldra oss av ungas lirandemodeller” av Elza
Dunkels uppmanar vuxenvirlden och speciellt ldrare att ifragasétta sin kunskapssyn men dven vad
som menas med barns digitala kompetens (Dunkels, 2014, s. 47ff). Dunkels foresprakar en
nymodigare, mer dialogisk syn pa kunskap dir det inte ldngre dr de gamla som ldr de unga att sakta
men sékert passa in i vérlden utan en modell dir barn och vuxna lir sig av varandra (ibid., s. 49).

I texten "Kollaborativt 1drande med sociala medier” (2014) lyfter Simon Lindgren fram
pa vilka sitt sociala nétverkssajter kan fungera som plattformar for icke-formaliserade
larandecommunities. Med utgangspunkt i onlinediskussioner som fors i forhallande till
instruktionsvideor pa Youtube argumenterar Lindgren (ibid., s. 89) for att dessa sociala nitverkssajter
ofta fungerar vildigt bra som larandemilj6er och att de har en stor potential for kollektiv
problemldsning, dmsesidigt stdd och skapande av gemenskap. I sin analys menar han att de sociala
miljoer som etableras kring instruktionsvideor pa Youtube i hog grad priglas av socialt stodjande
former” (ibid., s. 96). Lindgren (ibid.) hanvisar till James Paul Gee (2005) da han anvénder sig av
begreppet affinitetsutrymmen, vilket beskrivs som “interaktiva ’platser’ — online eller offline — dir
ménniskor kommer tillsammans pa grund av gemensamma mal, intressen och aktiviteter”. Det som
spelar en avgorande roll for dessa arenors existens och fortlevnad &r affinitet (samhorighet,
Overensstimmelse, frindskap). Lindgren (2014., s. 91) menar att affinitetsutrymmen 4r en sérskilt
vanlig form av samvaro i dagens digitala virld och pa nitet. Lindgren (ibid.) menar att man i
affinitetsutrymmen kommer samman for att man har en gemensam strivan eller ett gemensamt intresse
och andra variabler som etnicitet, klass, kon och alder blir sekundirt. Bade nybdrjare och de mer
erfarna delar samma utrymme och det som star i fokus for de gemensamma aktiviteterna r skapande
samt utbyte och distribution av kunskap. Begreppet affinitetsutrymme anvénds i foreliggande studie i

analysdelen for att belysa pa vilka sitt Youtube kan ses som en ldrandemiljo.

Syfte och fragestallningar

Syftet med uppsatsen ir att undersoka varfor barn vistas pa Youtube. For att belysa dessa orsaker mer
ingdende, én att bara be barn beskriva varfor de vistas pa Youtube, utgér jag ifran vilka kdnslor

Youtube framkallar hos informanterna och hur dessa kénslor upplevs och beskrivs.

Fragestillningar for studien &r foljande:
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- Varfor vistas barn pa Youtube?

- Vilka kénslor framkallar Youtube hos barn och hur kan dessa kopplas till varfor
barn vill vistas pd Youtube?

- Vilken barnsyn, mediesyn och kunskapssyn formedlar Youtube och hur paverkar

dessa barns upplevelser av Youtube?

Avgransning

Denna studie har inte som syfte att redogora for alla svar pa varfor barn vistas pa Youtube. I och med
Youtubes enorma vidd och variation av innehall finns det troligtvis lika méanga orsaker till att vistas
dér som det finns ménniskor i virlden. Fokus ligger ddrmed inte pa enskilda informanters uttalanden
utan pa de tankar som var aterkommande under fokusgruppsdiskussionerna.

I foreliggande studie framgar inte ifall informanterna &r pojkar eller flickor. Detta dr ett
aktivt val i och med att informanternas kon inte &r relevant for varken forskningsfragorna eller
plattformen som studeras. Dértill dr det empiriska underlaget for litet for att man ska kunna dra
slutsatser som endast géller flickor/pojkar.

Fokusgruppsdiskussionerna genererade 61 sidor transkriberat material. Inom ramen for
denna studie dr det inte mojligt att redogora for allt som diskuterades utan fokus ligger pa det
empiriska material som ir relevant for studiens fragestéllningar.

Barn som konsumenter och barn i férhédllande till reklam ar onekligen tva teman som é&r
relevanta da man forskar om Youtube. Pa vilket sitt barn konstrueras som konsumenter da de vistas pa
Youtube, och deras egna upplevelser av detta, dr bade intressant och relevant som forskningsdmne,
men later sig inte goras inom ramen for denna studie, framst pa grund av platsutrymme. De flesta
informanterna beskrev reklamen som stérande och som en av orsakerna till att det numer vistas mindre
péa Youtube. Att studien fokuserar pa varfor barn vill vistas pa Youtube dr en annan orsak till att jag
valt att inte ga in pa detta &mne.

I och med att ingen av informanterna i foreliggande studie anvénder sig av Youtube
Kids, vilket &r en variant av Youtube dér innehallet kureras av vuxna, kommer jag att utga ifran de
riktlinjer och virderingar som finns for vanliga” Youtube?. I foreliggande studie framgar det inte i

informanternas uttalanden huruvida de har ett eget Youtube-konto eller ifall de anvénder sig av ndgon

2 For att logga in pd Youtube ska man ha fyllt 13 dr, vilket ingen av informanterna hade gjort. Trots detta uppgav vissa av
informanterna att de kommenterat pd innehdll de sett pa Youtube. Man kan ddrmed tolka det som att de deltagande informanterna, i
de fall de anger att de kommenterat innehdll, uttalar sig om en aktivitet de enligt Googles regler inte har rditt att digna sig dt. Detta
kan viicka fragor kring ifall det dr etiskt forsvarbart att be barn uttala sig om aktivitet som man vet att strider mot angivna
regelverk. Men i och med att Youtube dr en s pass populdr plattform bland barn (se Statens Medierad, 2019) vill jag dnda hévda
att den dr viird att beforska ur barns egna perspektiv dven om en liten del av den aktivitet vissa informanter uttalar sig om strider

mot Youtubes regelverk. Jag vill dnnu podingtera att inte alla informanter uttalade sig om att kommentera pd videor.
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annans konto. P& grund av att samtliga informanter dr under 13 ar gamla utgér jag ifran att de antingen
har konton dér de antingen angett fel dlder, anvénder ndgon annans konto eller anvénder Youtube utan
att logga in. I och med att detta inte var ndgot som kom upp under diskussionerna s& kan man tolka det
som att inloggandet inte &r nadgot som hindrar informanterna fran att ta del av Youtubes innehall.

Youtube ir en plattform dér man bade kan dela och ta del av innehall. Fokus for denna
studie ligger inte i barns upplevelser av att dela egenproducerat innehéll pé Youtube. Detta frémst pa
grund av platsbrist men dven pa grund av att fa av informanterna uppgav att de delat egenproducerat
innehall pa Youtube.

Huvudfokus for denna studie &r att analysera barns uttalanden om Y outube som
plattform och helhet. Enskilda videor p& Youtube &r givetvis den storsta delen av det som utgor
helheten, men att analysera allt innehéll som informanterna ndmner l4ter sig inte goras inom ramen for
denna studie. Jag redogoér ddrmed endast for det innehall informanterna ndmner, som understryker
eller belyser en viss aspekt av deras uttalanden kring upplevelser av att vistas i det digitala rummet
Youtube.

Slutligen vill jag understryka att denna studie inte har som fokus att sla fast vare sig
Youtube dr ’bra’ eller *déligt’ for barn. Betoningen ligger istéllet pa informanternas egna upplevelser

av plattformen och orsaker till att just de vistas dr.

Teoretiska perspektiv

I detta kapitel redogors for uppsatsens teoretiska utgangspunkter. Dessa har anpassats och valts enligt
informanternas uttalanden. I och med att undersdkningen gors inom ramen for barnkulturfiltet, dér
barndomssociologin har en sjdlvklar plats, kommer de centrala tankarna inom det nya paradigmet
inom barndomsforskning vara grundldggande f6r min uppsats och dirmed dven teorin om
generationsordning vilka redogdrs for i kapitlet Bakgrund. Dessa kombineras Michail Bachtins teorier
om folklig skrattkultur (1986), dialog (1991a) och den polyfona romanen (1991b), samt Sara Ahmeds
(2014) teori om emotioner.

I forhallande till de ovanndmnda teorierna av Bachtin (1986) dr generationsordningen
speciellt betydelsefull da Bachtins teori om den folkliga skrattkulturen kan tolkas grunda sig pa
maktforhallanden i samhdllet. Ett grundldggande antagande inom teorin om generationsordning r att
alder inte har nagon inneboende mening utan dr socialt och kulturellt konstruerad, bland annat av
vetenskapliga diskurser.” (Krekula, Nérvinen och Nisman, 2005, s. 83). Trots detta rader det en

maktasymmetri mellan barn och vuxna dér vuxna har mer makt &n barn i samhéllet. Min hypotes &r att
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denna maktasymmetri far foljder for barns agerande och att Bachtins (1986) teori om exempelvis
karneval till viss man kan belysa och forklara detta agerande.

Sparrman (ibid., s. 13) menar att Ahmeds analysmodell gillande emotioner mojliggor
ett utforskande av barns emotionella liv i forhallande till deras fritidskultur utan att man marginaliserar

eller forkastar den:

“Instead, it facilitates (politically) raising the value of the emotive parts of not just culture, but of life in

general.” (ibid.)

I foreliggande studie mojliggor analysmodellen ett utforskande av barns emotionella liv pa Youtube
utan att vérdera deras kénslor och upplevelser. Man kan ddrmed tolka det som att analysmodellen tar
hénsyn till att det, pa grund av generationsordningen, finns en maktasymmetri mellan barn och vuxna
dér vuxna riskerar att marginalisera eller forkasta viss barnkultur pa grund av deras egna vérderingar
av upplevda kénslor och emotioner.

Kapitlet dr uppdelat i underrubrikerna Barnkultur och kénslor, och Karnevalistisk kultur

och den polyfona romanen.

Barnkultur och kanslor

I boken The Cultural Politics of Emotions (2014) problematiserar Sara Ahmed olika definitioner av
emotioner. Hennes bok erbjuder en modell for att betrakta emotioner som kollektiva uttryck och
performativa tecken (i Skareus, 2011, s. 125). Ett grundantagande i Ahmeds teori dr att emotioner inte
ska ses som psykologiska tillstiand utan som sociala och kulturella praktiker (Ahmed, 2014, s. 9). Detta
perspektiv pa emotioner star i motsats till en individuell och psykologiserande syn pa emotioner dér de
ror sig inifrdn och ut eller utifran och in. Ahmed menar istéllet att “emotioner cirkulerar som tecken
mellan ménniskor och paverkar hur vi uppfattar och forstar varandra” (i Skareus, 2011, s. 125). Det
innebdr att emotioner inte representerar en ménniskas inre egenskaper utan snarare ir ett kollektivt
uttryck (ibid.). Med tanke pa materialet i foreliggande studie betyder anvéndandet av denna
analysmodell att jag inte har som ambition att psykologiskt eller personligt analysera mina
informanter. Kinslorna informanterna sétter ord pa fér istéllet fungera som bas for min analys gédllande
vilka kénslor som dr aterkommande och beskrivande for Youtube som digitalt rum. Darmed kommer
innehdll pa Youtube, Youtube som helhet samt Youtubare att tolkas som objekt i foreliggande studie.
Ahmed (2014, s. 4) menar att fokus for hennes teori inte dr vad emotioner &r, utan vad
de gor. Ett exempel pa detta &dr hur en bjorn blir skrimmande for ett barn, inte pa grund av att en bjorn
ar skrimmande i sig, utan pa grund av hur bjornen och barnet kommer i kontakt med varandra (ibid.,
s.7). Kontakten mellan bjornen och barnet dr ocksa formad av historiska héndelser, berittelser samt

egna eller andras erfarenheter. Detta kallar Ahmed for "history of contacts” och kommer i
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foreliggande studie Oversittas till "kontakthistoria’. Emotionen ridsla, vilken uppstar i kontakten
mellan barnet och bjornen pa grund av dessa kontakthistorier, gor att bjornen tillskrivs en inneboende
egenskap. Emotionerna som uppstar i motet “tillskrivs saledes objektet som egenskaper” (i Skareus,
2011, s. 125). Med den utgangspunkten, att emotioner ~’produceras som effekter av cirkulation” i
omradet mellan méanniskor, blir det mojligt att se vad de gor och “’hur de arbetar med och i relation till
kroppar” (ibid.).

Trots att Ahmed pa engelska anvinder sig av ordet “emotion” och att ordet inte direkt
kan Oversittas till ordet kdnslor, kommer jag inom ramen for denna studie inte skilja pa dem utan

anvinda mig av ordet kdnslor i analysen dven da jag avser det som i engelskan kallas “emotions”.

Karnevalisk kultur och den polyfona romanen

Inom ramen for Bachtins teorier kan man se Youtube som en “’polyfon roman” (1991b, s. 11). I den
polyfona romanen far alla idéer och perspektiv ta plats och det dr genom dialogen som medvetenhet
uppnas, men aldrig ett slutgiltigt svar, eftersom det slutgiltiga svaret dr en illusion. Bachtin (1991b, s.
29) menar att man i den polyfona romanen inte hittar nagon objektiv beskrivning av virlden utan
hjéltarnas orientering i omvérlden bestidms helt av deras ideologiska forhallande till védrlden. Denna
syn pa virlden dr relevant for foreliggande studie eftersom vem som helst kan ladda upp sina egna
filmer pa Youtube och framstilla vérlden ur en sérskild aspekt i enlighet med sitt ideologiska
forhallande till véirlden. Darmed kan man, med avstamp i Bachtins teorier om dialog och den polyfona
romanen, tolka Youtube som en dialog mellan olika hjéltars framstéllningar av vérlden.

Fyhr (1986, s. 16) menar att en viktig tankegang i Bachtins verk dr det “dialektiska
spelet mellan det slutna och det 6ppna”. Fyhr (ibid.) beskriver detta spel som kampen i historien och
kulturen som pagar mellan “monolitisk inskriankthet och dialogisk 6ppenhet” dér den sa kallade
folkliga skrattkulturen hela tiden star mot den officiella kulturen. Bachtin tolkar, genom Rabelais, den
folkliga skrattkulturen som markerat icke-officiell pa sa sitt att den skilde sig totalt fran kyrkans och
feodalstatens seridsa, officiella kulturformer och ceremonier (ibid., s. 17). Han menar att den folkliga
skrattkulturen gav en utomkyrklig och utomstatlig aspekt av vérlden, ménniskan och de ménskliga
relationerna. Denna dubbelvérld var alla medeltida méanniskor delaktiga i under bestimda tider av aret
och var dirmed lika officiell som kyrkans och feodalstatens virld (ibid.).

Den medeltida karneval som Bachtin (1986, s. 21) undersoker i sin bok Rabelais och
skrattets historia kinnetecknas av att hierarkin tillfalligt upphivs och maktpositioner for en stund
kastas omkull men @ven av att den forhédrskande sanningen ifragasitts och en befrielse fran radande
normer och forbud. Inom litteraturen har man anvént Bachtins karnevalteori for att bland annat
illustrera “en 6vergang fran barndomens idyll till en viss mognad hos protagonisten och atervindandet

till idyllen, en tidsfrist och ett smakprov pa mognaden” (Koskimies-Hellman, 2008, s. 2). I
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foreliggande studie anvénds karnevalteorin for att belysa hierarkier och maktpositioner som finns
mellan barn och vuxna, men dven for att framhiva informanternas syn pa YouTube som en plats “utan
normer”.

Bachtin (1986, s. 15) menar att det under medeltiden och renédssansen fanns “’en hel
ooverskadlig virld av former och uttryck for den folkliga skrattkulturen som stod i opposition till den
officiella, till sin ton allvarliga, kyrkliga och feodala kulturen under medeltiden”. Bachtin (ibid., s.
18ff) menar att det som kédnnetecknar karnevalen &r livet som fest och ett folkets andra liv ordnat efter
skrattets princip didr man for en begridnsad tid tridde in i ett utopistiskt rike av gemenskap, frihet,
jamlikhet och overflod. Detta &r relevant for min studie géllande informanternas uttalanden kring

humor de upplever att endast finns tillgéinglig pa Youtube.

Metod

Foreliggande arbete dr en empirisk undersdkning dér den kvalitativa metoden som anvinds ar
fokusgruppsdiskussioner. Materialet som analyseras bestar av de transkriberade diskussionerna (4 x 60
min.), samt de emojis som informanterna valde under fokusgruppsdiskussionerna for att beskriva
Youtube. Kapitlet dr indelat i underrubrikerna: Val av metod; Urval och avgrénsningar;
Genomforande; Databearbetning och analysmetod; Forskningsetiska dvervdganden och Studiens

kvalitet.

Val av metod

Goran Ahrne och Peter Svensson (2015, s. 19) skriver att just olika perspektivval inom forskning ger
en mer komplex och nyanserad bild av samhillet. Jag tanker att bilden av Youtube i manga fall
domineras av vuxenvérldens perspektiv men att barns egna perspektiv séllan lyfts fram da
webbplatsen diskuteras i medierna. For att f4 en mer nyanserad bild av webbplatsen vill jag lyfta fram
barns egna perspektiv.

En metod som ofta anvénds for att samla in empiriskt material om ménniskors
upplevelser av nagot &r intervju. Da man anvénder intervju som metod, behover ta hédnsyn till att
skillnader som élder, nationalitet eller etnicitet kan skapa ooverkomliga avstand mellan intervjuaren
och den som intervjuas (Ahrne och Svensson, 2015, s. 48). Asa Killstrom Cater (2015, s. 73) menar
att relationen mellan forskare och informant alltid innehaller en dimension av makt och 6ver- och
underordning da vuxna intervjuar barn, vilket diskuteras vidare i kapitlet for Forskningsetiska

overvidganden. Man tolka det som att det dr svart att skapa en intervjusituation dédr barninformanter
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kénner sig tillrackligt trygga for att inte ge sddana svar de tinker sig att den vuxne forskaren vill ha. I
och med att manga barn kanske tror/vet att en del vuxna har en negativ instillning till Youtube utgick
jag fran att barnens uttalanden kunde paverkas av vad de tinker sig att jag som vuxen forskare tycker
om Youtube. For att ge barnen en starkare position under intervjutillfillet, i forhallande till mig som
vuxen, valde jag dirfor att anviinda mig av fokusgruppsdiskussioner som metod for insamling av
empirin. Detta pa grund av att jag utgar ifran att barnen i grupp vagar uttala sig om sadant de kanske
inte hade vagat/velat uttala sig om ifall jag intervjuat barnen enskilt.

Fokusgruppsdiskussioner kan definieras som “diskussioner i grupp ddr ménniskor mots
for att pa ett fokuserat sétt diskutera olika aspekter av ett &mne eller tema” (Dahlin-Ivanoff, 2015, s.
82). Den kunskap som genereras bygger pa kollektiva, gemensamma erfarenheter och metoden har
didrmed mer gemensamt med den hermeneutiska traditionen &n den positivistiska (ibid.).

Enligt Kjartan Olafsson (2019, s. 137) ar enkéter den vanligaste metoden for att samla in data gillande
barn och ungas medie- och kulturanvéndning. I en genomgéng av mer @n 1500 undersokningar om
barns anvidndning av online-teknologi ("online technologies’) gjorda i Europa under aren 2000-2013
upptickte man att 78 % av undersdkningarna var kvantitativa och att majoriteten av dem gjordes mej
hjilp av enkiter (ibid.). Olafsson (ibid.) framhéver att man behdver vara uppmirksam vilken slags
information enkétbaserade undersokningar genererar och vilka begriansningar metoden har (ibid.). En
enkitbaserad undersokning kan exempelvis vara bra for att veta hur ménga barn som anvinder sig av
Youtube men inte varfor de gor det. Jag tolkar det saledes som att en undersokning som fokuserar pa
barns kollektiva erfarenheter av Youtube, vilket féreliggande studie har som ambition, fungerar som
ett bra komplement till de mer kvantitativa undersdkningar som gors géllande barns medieanvéindning.
Aven Elza Dunkels (2012, s. 12) pastdende om att barn och vuxna har sa olika ingangsvirden nir vi
betraktar internet att vi som vuxna riskerar att missuppfatta vildigt mycket, kan tolkas som ett
incitament till metoden jag valt att anvinda mig av.

Man kan tolka det som att fokusgruppsdiskussion som metod har en
socialkonstruktivistisk ansats. Metoden utgéar diarmed ifran att mianniskan utformar all kunskap i
samspel med andra och ldgger inte fokus pa den enskilda individen (Dahlin-Ivanoff, 2015, s. 82). Med
andra ord dr undersokningens resultat mindre baserat pa de tankar som deltagarna hade innan
fokusgruppsdiskussionen dgde rum, och mer baserad pa den gemensamma forstaelsen som vixte fram
under interaktionen. De flesta informanterna hade inga problem med att tycka olika &n sina kompisar
och de sade ofta emot varandra. Men i flera fall blev det tydligt att viss kunskap utformades under
sjdlva diskussionerna. Detta exempelvis da informanterna fyllde i varandras meningar och kom pa nya
svar medan de andra informanterna berittade om nagot de kidnde igen. Men dven da de i vissa fall forst
svarade pa ett sitt och sedan da alla informanter svarat kunde @ndra asikt.

Fokusgruppsdiskussion som metod édr anviandbar dd man &r intresserad av bade hur
deltagarna tinker kring ett visst amne men ocksa varfor de tanker som de gor (Dahlin-Ivanoff, ibid., s.
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81). Det framgar tydligt i Statens Medierads enkitbaserade underokningar att Youtube dr populart
bland barn (Statens Medierad, 2019). Men eftersom det ofta dr de negativa aspekterna av Youtube som
lyfts fram har jag velat undersdka dven de positiva aspekterna, det vill siga orsakerna till att barn
vistas didr. Metoden mojliggor d@ven att man kan fa fram flera perspektiv inom samma dmne (ibid., s.
82) vilket blev tydligt under informanternas livliga diskussioner. P& grund av Youtubes enorma vidd
och variation av innehéll hade informanterna olika upplevelser och tankar om webbplatsen. Genom
fokusgruppsdiskussioner fick jag en mojlighet att undersdka dessa skillnader i upplevelser men jag har
dven kunnat synliggora upplevelser som manga anvindare har gemensamt.

De grundlidggande antagandena for metoden &r att man kan fa kunskap genom att lyssna
till deltagarnas diskussioner, att deltagarna har nagot gemensamt som &r av intresse for forskaren, att
kunskap utvecklas i en tolerant och icke-domande miljo, att deltagarna valts ut for att de har kunskap
om forskningsdmnet och att det dérfor &r storre fokus pa deltagarna én pa forskaren. Ett sista
antagande &r att bade deltagare och forskare lir sig i fokusgrupper. Jag tinker att alla dessa antaganden
pé nagot sitt tangerar sadant som &r viktigt da man som vuxen vill ha information av barn. Detta
forutsatt att jag som vuxen utgar ifran att barn vet sadant som jag inte vet men ocksa att den
information som barn besitter inte &r tillgédnglig for mig som vuxen pa samma sitt som for ett annat
barn. Med denna utgdngspunkt kan en grupp barn, genom sitt gemensamma sprak och sina delade
erfarenheter, synliggora sadant som jag inte hade kommit pa att stilla fragor om i en intervjusituation.
Detta blev tydligt under datainsamlingsprocessen genom att barnen ifragasatte varandras svar och
stdllde fragor jag inte kunnat stédlla utan den bakgrundsinformation som dok upp under diskussionerna.

Fragorna som stills under en fokusgruppsdiskussion ska vara tydligt formulerade pa ett
sétt som stimulerar till diskussion och som vicker deltagarnas intresse (Dahlin-Ivanoff, 2015, s. 84).
Gruppledaren ska fa deltagarna att kinna att det dr de som dr experter pa dmnet som diskuteras. Pa
grund av att alla informanter hade en tydlig koppling till imnet som diskuterades upplevde jag att
samtliga informanter var vildigt engagerade under diskussionerna och gérna delade med sig av sina
tankar. Genom att inleda diskussionen med att framhéva att informanterna 4r de som &r experter och
att allt de séger &r intressant och viktigt for mig som forskare betonades informanternas kompetens.

I fokusgruppsdiskussioner ska gruppledaren folja deltagarna i deras diskussion och ga
fran generella fragor till mer specifika (Dahlin-Ivanoff, 2015, s. 84). Genom att forst stélla fragor kring
informanternas anviandarvanor och visningssammanhang och sedan mer abstrakta fragor kring kénslor
och upplevelser kunde de flesta informanterna utan problem svara @ven pa de mer abstrakta och
kénslo- och upplevelsefokuserade fragorna. Det var som att de inledande fragorna blev som en portal
till att informanterna kénde att de var inne i det digitala rummet Youtube for att sedan kunna beskriva
upplevelserna av att vistas dar.

Dahlin-Ivanoff (ibid., s. 89) menar att sex deltagare per grupp ér tillrickligt men
framhéver att resultatet beror mer pa medverkan &n antalet deltagare. Detta blev tydligt under
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fokusgruppsdiskussionerna da den grupp med légst antal deltagare var den som genererade mest
material. Jag upplevde snarare att da antalet 6versteg fyra barn sa var det utmanande att bade lyssna pa
barnen och uppmérksamma de barn som inte vagade ta lika mycket plats som sina medinformanter.

For att gruppledaren ska fa igang en diskussion det &r viktigt att deltagarna upplever att
de har nagot gemensamt och darfor foresprakar manga forskare homogenitet inom gruppen gillande
alder, kon och socioekonomiska faktorer (ibid., s. 86). Detta var ndgot jag tog fasta pa da grupperna
sammanstilldes i och med att det oftast var ett barn som i samrad med sin fordlder samlade ihop
personer som hen kinde fran forut. Denna urvalsmetod resulterade automatiskt i att informanterna i
gruppen var i samma alder och som oftast av samma kon. Homogenitet géllande socioekonomiska
faktorer utreddes inte.

Dabhlin-Ivanoff (ibid., s. 92) framhiver att man behover vara speciellt aktsam med
metoden da forskningen géller utsatta grupper men att metoden dven har sina fordelar for just dessa
grupper da den fokuserar pa den kollektiva rosten. Om man tolkar barn som en utsatt grupp tinker jag
att metoden dr speciellt passande da barn ska uttala sig om nagot som de vet att vuxna till viss del inte
héller med om. Min hypotes var att barn vagar uttala sig mer positivt om Youtube da jag moter dem i
grupp dn om jag skulle intervjua dem enskilt just pa grund av att de kénner sig starkare tillsammans.
Da jag inte intervjuade informanterna enskilt utan endast i grupp ar det omdojligt att avgora ifall
pastaendet stimmer. Men jag upplevde att barnen ibland riktade sina svar till de andra informanterna
for att fa gehor for sina asikter och upplevelser eller for att be om hjédlp av dem for att beskriva eller
forklara ndgot de sett och upplevt pa plattformen. Ddarmed kan man tolka det som metoden fungerade
bra just géllande detta amne dir manga av upplevelserna ér delade och att jag som vuxen inte alltid har

en koppling eller forstar mig pa d@mnet.

Urval och avgransningar

I detta kapitel beskriver jag hur jag har gatt tillvéiga for att f deltagare till min studie samt hur jag
resonerat kring urvalet av informanterna. Har framgér dven pa vilka grunder jag valt ut citat till

analysen. Kapitlet &r uppdelat i tvd underrubriker: Unders6kningspersoner och Urval av citat.

Undersokningspersoner

For att fa ihop fokusgrupper till min undersokning borjade jag med att kontakta fritidshem for att se
ifall jag kunde hitta barn som uppfyllde kriterierna. Jag kontaktade 16 olika fritidshem i Stockholms
innerstad genom att skicka ut informationsbrev om studien samt 6nskan om kontakt. Da inget av de
fritidshem jag kontaktade var intresserade av att medverka i studien blev 16sningen att tillimpa en
variant av snobollsurval. Denna urvalsmetod gér ut pa att man forst kontaktar nyckelinformanter for
att fa kontakt med en eller flera personer som kan tinkas medverka i studien. Dessa kontaktar i sin tur

ytterligare personer som de anser vara limpliga informanter (Bernard, 2006, s.19 (i Agren 2015)). Jag
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kontaktade bekanta som hade barn i aldern 9-12 ar och bad dem friga ifall deras barn kunde ténka sig
medverka tillsammans med nagra av sina kompisar. Pa sd sitt fick jag ihop méanga grupper dir alla
barn kinde varandra fran forut.

Dahlin-Ivanoff (2015, s. 84) menar att det finns olika uppfattningar om ifall det &r
gynnsamt att deltagarna kidnner varandra fran forut da fokusgruppsdiskussion anvénds som
datainsamlingsmetod. Géllande min undersokning vill jag hdvda att det var en fordel att barnen i
grupperna kinde varandra sedan innan, da det inte fanns tid for mer dn en traff och saledes vildigt lite
tid for deltagarna att ldra kinna varandra.

Risker med snobollsurval har patalats av forskare (se Eriksson-Zetterqvist & Ahrne,
2011 och Agren, 2015) pé grund av att de informanter som forskaren fir kontakt med kan ha
gemensamma erfarenheter eller attityder vilket kan medfora att materialet blir ensidigt. I och med att
flera av nyckelinformanterna jag fick kontakt med hade en koppling till personer jag ldrt kidnna pa
Stockholms Universitet kunde man tolka det som att det finns en viss homogenitet bland
nyckelinformanterna. Men 1 och med att nyckelinformanterna sedan fick ta kontakt med kompisar som
eventuellt kunde vara intresserade av att medverka i studien kan man énda tolka det som att
kopplingen till universitetet inte géller f6r merparten av informanterna. Socioekonomisk bakgrund
utreddes inte och samtliga informanter gick i en skola inom Stockholms lén, vilket medfor en
potentiell risk for ytterligare homogenitet bland informanterna. Med tanke pa att informanterna som
till slut stéllde upp varierade i alder (yngsta informanten var 10 ar och den &ldsta var 12) och att endast
barnen inom grupperna kidnde varandra fran forut kan man tolka det som att det finns en viss

mangsidighet i materialet &ven om denna inte &r sérskilt stor.

Urval av citat

Eftersom jag inte riktade in mig pa ett specifikt innehéll pa Youtube, utan ville underséka barns
upplevelser att Youtube som helhet, blev det empiriska materialet brett och omfattande.
Diskussionerna resulterade i sammanlagt 61 sidor transkriberat material. Att redogdra for allt som
diskuterades under intervjuerna vore inte mdojligt inom ramen for denna studie. Déarmed har jag valt att

fokusera pa de delarna i materialet som &r relevant for studiens fragestéllningar.

Genomforande

I detta kapitel redogdrs for hur empirin samlades in och vilka problem som uppstod under

datainsamlingen. Kapitlet &r uppdelat i underrubrikerna: Fokusgruppsdiskussioner och SMS.

Fokusgruppsdiskussioner
Slutligen var det sammanlagt 17 barn som deltog i studien i fyra olika grupper. En grupp pa fem barn

foll bort i ett sa sent skede av datainsamlingen att jag valde att inte virva en ny grupp. Jag triffade
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varje grupp en gang och diskussionen varade i regel i 60-75 minuter. Samtliga intervjuer gjordes under
januari-februari 2020 pé olika platser inom Stockholms lén.

Valet av intervjuplats skedde oftast pa logistiska grunder. En av intervjuerna
genomfordes hemma hos en av informanterna. Detta pa grund av att nyckelinformantens fordlder
sjalvmant erbjod sig att facilitera intervjutillfillet. En av intervjuerna genomfordes i ett rum vid en
gympasal dér informanterna hade som vana att utova en gemensam hobby. Detta pa grund av att den
vuxna som samlat ihop gruppen hade tillgang till rummet och for att informanterna i vilket fall som
helst skulle befinna sig pa platsen just da. Det tva sista intervjuerna genomfordes pa tva olika bibliotek
som erbjudit sig att boka ett av sina grupp- eller sagorum for dndamalet. I och med att studiens syfte
inte varit att jamfora intervjuplatsernas betydelse for den genererade datan &r det inte mojligt att dra
slutsatser kring vilka intervjuplatser som fungerade bist. Att en av nyckelinformanternas foréldrar
befann sig i samma ldgenhet men i ett annat rum under diskussionerna kan ha paverkat informantens
svar, det vill siga att denne skulle ha uttryckt sig i redigerat tal (jmf. Aspan, 2013), men det var inte
nagot jag uppmirksammade under intervjun. Den intervjun som genomfordes i ett rum didr man kunde
se in fran biblioteket genom ett fonster var den som genererade minst data. Det dr inte mojligt att dra
slutsatser av detta men det 4r mdjligt att insynen i rummet gjorde informanterna mer vaksamma dver
vad de vagade sdga. Sammantaget kan man sédga att ju mer avskilt och ostort vi kunde sitta som grupp
desto mer intima och livliga blev diskussionerna. Underlaget &r trots allt for litet for att sdga ifall det
var intervjuplatsen eller informanternas personligheter som genererade detta resultat.

Informanternas fordldrar fick pa forhand bekanta sig med ett informationsbrev och
skriva under samtyckesblanketter (se bilaga 1). Aven de medverkande barnen fick bekanta sig med
samtyckesblanketten pa forhand och skriva under den hemma. Da informanterna anlinde till
intervjuplatsen bjod jag pa fika och vi smapratade en stund medan barnen fikade. Detta for att forsoka
skapa en avslappnad stimning innan jag borjade stilla fragor om det studerade d@mnet. Jag borjade
varje diskussionstillfille med att presentera mig sjilv och syftet for studien (se bilaga 2). Jag
podngterade dven att deltagandet var frivilligt och forklarade vad deras deltagande innebér i praktiken
gillande anonymisering av namn, vem som har tillgang till ljudfilerna och de transkriberade
intervjuerna samt den firdiga uppsatsen. Dérefter fick informanterna en chans att avbryta sin
medverkan vilket ingen valde att gora. Efter att jag samlat in samtyckesblanketterna paborjade vi
diskussionerna dir jag stéllde fragor som informanterna fick diskutera fritt i gruppen (se bilaga 2). Jag
stdllde foljdfragor dir jag upplevde att det behdvdes men anstringde mig for att inte fraga alltfor
manga foljdfragor, delvis for att varje tillfille skulle vara sa lika som mojligt men dven for att de
fragor jag hade forberett var sa méanga att jag mérkte att informanterna borjade trottna i slutskedet av
intervjun.

Jag upplevde att samtliga grupper girna berittade om deras upplevelser av Youtube. I

tva av grupperna uttryckte informanterna en 6nskan om att fa berétta mer och att deltagandet varit kul
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for dem. Jag tolkar detta som att barnen upplevde det som lustfyllt att fa dela med sig av sina tankar
om och upplevelser av Youtube. Jag tolkar det dven som att maktasymmetrin mellan
barninformanterna och mig som vuxen forskare inte utgjorde ett odverkomligt hinder for att samla in
empirin. Pa grund av att informanterna hade mycket mer kunskap én jag om Youtube kan man tolka
det som att det var en fordel att jag tillhorde den sociala gruppen vuxna. Detta i och med att
informanterna verkade utga ifrdn att jag som vuxen visste vildigt lite om innehéllet de sag och
plattformen overlag och saledes uttalade sig vildigt utforligt och forklarande om bade innehéllet och
deras upplevelser. Jag tolkar det som maktasymmetrin mellan mig och informanterna balanserades i
nagon man just av att det var informanterna som framstod som experter och inte jag som vuxen.
Yamada-Rice (2017, s. 71) menar att barns och forskares dkade tillgang till visuell och
digital teknologi 6ppnar upp for nya metoder for att samla in, analysera och sprida forskningsdata som
ber6r barns och ungas liv och hédvdar att barndomsforskningen behover fler, nya
datainsamlingsmetoder som dr mer barnanpassade dn de man hittills anvént sig av. For att komma
fram till metoder som funkar behgver man vaga experimentera med olika sitt att samla in barns roster
(ibid.). I och med att emojis blivit en naturlig del av ménniskors vardagliga kommunikation anvinde
jag mig av emojis under fokusgruppsdiskussionerna. Jag skrev ut, laminerade och klippte ut 56 emojis
(se bilaga 3) vilka anvindes som diskussionsunderlag for att generera diskussioner kring vilka kénslor
Youtube framkallar hos informanterna. I slutet av intervjun bad jag dem vilja ut 20 stycken emojis for
att beskriva Youtube. De fick vilja emojis tillsammans och ligga fram dem pa ett bord, samt motivera
varfor de valt just dessa emojis (se bilaga 4). Da de valt fardigt tog jag ett foto pa de valda emojisen

och analyserade bilden som en del av mitt empiriska material.

SMS

Da intervjun var dver bad jag alla informanter om att hemma vistas pa Youtube i 30 minuter och
skriva upp alla emojis som beskriver upplevelsen och direfter skicka dessa till mig som ett sms. Efter
tre av fyra intervjuer var det endast en informant som gjort detta. Dédrmed tog jag beslutet att inte ens
be den sista gruppen genomfora uppgiften. Det sms som skickades till mig kommer inte att tas med
som en del av det empiriska materialet pd grund av att underlaget for att dra slutsatser utifran det ar for
tunt. Dé jag ville att deltagandet inte pa négot sitt skulle kénnas patvingat valde jag att inte paminna
informanterna om att genomfora uppgiften. Jag anség dven att det material jag samlat in under

intervjuerna fungerade som ett tillrdckligt underlag f6r min analys.

Databearbetning och analysmetod

Denna studie har en abduktiv ansats vilket innebér att analysmetoden som anviénts innefattar drag fran
bade den induktiva och deduktiva metoden. Under det abduktiva processens gang utvecklas det

empiriska anvindningsomradet successivt och teorin viljs, korrigeras och forfinas for att battre passa
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det empiriska materialet (Alvesson & Skdldberg, 1994, s. 55f). Med andra ord hade jag redan vissa
hypoteser om vad informanterna skulle uttala sig om d4 jag gick in i intervjusituationerna och hade
saledes en idé om vilka teorier som kunde anvéndas vid analysen. Men jag valde &nda att stélla fragor
om s& ménga olika aspekter av Youtube som mojligt for att lata informanternas uttalanden styra
studiens huvudfokus, &ven om det sdledes fanns en risk for att de teorier jag valt ut inte skulle kunna
anvindas vid analysen. Det visade sig trots allt att informanternas svar kunde analyseras med hjélp av
de pa forhand valda teorierna.

Alla fokusgruppsdiskussioner transkriberades i separata dokument och namngavs enligt
ndr intervjun gjordes. For att anonymisera deltagarna dopte jag om dem till P1, P2, P3 och sé vidare,
dé jag transkriberade diskussionerna.

Da man analyserar materialet fran en fokusgruppsdiskussion ska man forsoka forsta de
kollektiva och gemensamma erfarenheterna som synliggors under diskussionerna (Dahlin-Ivanoff,
2015, 5. 90). Tolkningarna ska baseras pa en gemensamt konstruerad text, “ett perspektiv som ar mer
4n en summering av enskilda uttalanden” (ibid.). Helheten ska sedan brytas ned i identifierade teman
som motsvarar inneborden av det insamlade materialet och slutligen sammanfattas med “ett tolkande
steg sd att inneborderna framtrdader.” (ibid., s. 91). For att analysera materialet ldste jag igenom
samtliga transkriberingar tva ganger och kunde efter detta se vilka svar som var aterkommande i de
olika diskussionerna och valde ut citat som var beskrivande for de aterkommande svaren. Citaten
hjélpte mig att sedan kristallisera ut vissa teman. Till en borjan var dessa teman: Youtube som internet,
Nobody knows anything; Att inte vara ett barn; Trakighetens motgift; Ensam tillsammans med
Youtube; Kinslornas Grona Lund; Allt var béttre forr; Varfor gor du pa detta viset; Hatédlskade
Youtubers samt Se reklamen, sedan do.

Jag skrev ner vilka av de pa forhand valda teorierna, och i vissa fall tidigare
forskningsstudier, som kunde anvéndas for att belysa och fordjupa empirins inneborder inom
respektive tema. For att sedan kategorisera empirin enligt dessa teman valde jag att firgkoda de
transkriberade diskussionerna enligt foljande kategorier: gult = diversitet, blatt =
visningssammanhang, morkblétt = relationer, rott = larande, gront = kénslor, olivgront = &lder och
begrénsningar, rosa = reklam.

Efter att jag firgkodat empirin kunde jag se vilka teman som delvis handlade om
samma sak och som kunde belysas och fordjupas med samma teori och tidigare forskning, vilket
gjorde att jag kunde sla ihop vissa teman eller anvénda vissa teman som underrubriker i ett storre
tema. Jag kunde dven se vilka teman som var intressanta och betydelsefulla for informanterna, men
som inte svarade pé studiens fragestéllningar, som exempelvis Se reklamen, sedan d6. I och med att de
uttalanden som handlade om reklam handlade mer om orsaker till att informanterna inte ville vistas pa
Youtube, tog jag bort hela det temat. De slutliga temana for analysen och resultatet blev saledes:

Nobody knows anything, Kénslornas Grona Lund och Ensam tillsammans med Y outube.
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Forskningsetiska overvaganden

Denna studie ér gjord enligt Vetenskapsrédets forskningsetiska principer inom humanistisk och
sambhéllsvetenskaplig forskning. Dé jag kontaktade forédldrarna till de medverkande barnen fick de ett
informationsbrev dér det framgick vad jag hade tankt att undersdkningen skulle handla om.
Foréldrarna och barnen fick var sin blankett dir de kunde ge sitt samtycke om medverkan. Under
intervjutillfallet informerade jag barnen om att de nir som helst kunde avsta fran att svara eller avbryta
sin medverkan. D4 jag transkriberat diskussionerna raderade jag ljudfilen med det inspelade
intervjumaterialet. I transkriberingarna ingar inga uppgifter om barnen och i uppsatsen hénvisar jag
endast till "informanten” eller det konsneutrala pronomenet ’hen” da jag anvinder mig av uttalanden i
analysen. Forskningen uppfyller ddrmed Vetenskapsradets fyra huvudkrav géllande
individskyddskravet: informationskravet, samtyckeskravet, konfidentialitetskravet och
nyttjandekravet (2002, Vetenskapsradet).

Pa grund av maktasymmetrin som rader mellan vuxna och barn, vilken gor att barn &r i
beroendestillning till vuxna, &dr det viktig att som forskare problematisera sin forskarroll da man
genomfor studier som har som ambition att finga barns roster (se Christensen, P. & James, A., 2017).
Barbro Johansson (2013, s. 202) menar att man med utgangspunkt i begreppet “etisk symmetri” inte
utgér fran givna skillnader mellan forskare och informant som exempelvis alder. Istillet far varje
situation visa sina maktrelationer ’som kan — men inte maste handla om alder, kon, klass etc.” (ibid., s.
203).

Men som forskare man kan dven utga ifran att det finns en strukturell asymmetrisk
maktrelation mellan barn och vuxna pa grund av generationsordningen och att denna relation paverkar
forskningssituationen. Johansson (2013, s. 203) framhéver att generationsordningen innebdr att det i
moten mellan barn och vuxna alltid finns forvédntningar pa andra utifran dennes dlder och dédrmed
’vissa utprovade subjektspositioner att inta”. Jag tolkar detta som att barn alltid har en bild av vem de
ar i forhallande till vuxna samt hur de forvintas agera i moten med vuxna. I de flesta situationer i
barns liv sd har barn mindre makt 4n vuxna. Ddarmed kan man hévda att d& man som vuxen forskare
moter barn alltid behover ta hdnsyn till att barnen man méter har en forforstdelse om att man &r den
som bestammer”, att man dr den som har mera makt. Maktasymmetrin dr saledes nagot man inte kan
bortse ifrdn men den etiska symmetrin blir nagot att striva efter dd man som forskare méter barn,
vilket varit utgangspunkten for foreliggande studie.

For att i storsta mojliga man efterstriva etisk symmetri valde jag bland annat att be
informanterna skriva under en egen samtyckesblankett dir det framgar vad det innebér for dem att
medverka 1 studien. Jag framhévde dven under diskussionstillféllet att de ndr som helst kunde vélja att
inte svara pa fragor de inte kan eller ville svara pa samt att de narsomhelst under studiens gang kunde
vilja att inte langre medverka i studien. Jag forsokte dven framhéva informanternas egen kompetens

och att det 4r de som &r experterna, inte jag som vuxen forskare.
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Studiens kvalitet

I och med att emojis kan tolkas pa olika sitt diskuterade vi i gruppen vad de menade med olika emojis
och pa vilket sétt de var beskrivande for Youtube. Alla informanter var bekanta med emojis och
menade att de anvinder sig av dem i sin vardagskommunikation. Ddrmed kan man tolka det som att
emojis ar ett naturligt sétt for dem att uttrycka kénslor, vid sidan om det skrivna eller talade ordet. Om
man tolkar bilder och ord som tva olika sprak kan man sédga att vi pratade om kénslor pa tva sprak.
Detta 6ppnade upp for fler tillfdllen och sitt att diskutera vad som menades med ett ord eller en emoji
som beskriver en viss kénsla. Det oppnade dven upp for att diskutera kénslor som informanterna kunde
beskriva med en emoji men inte med ord. Jag upplever att emojis var ett bra verktyg for att diskutera
kénslorna utifran ett annat sprak och dessutom ett sprak som informanterna anvinder sig av i
vardagen. Sammantaget tolkar jag det som att informanterna hade ldttare att sitta ord pa och diskutera
kénslor dé vi anvinde emojis @n da jag bad dem beskriva innehall som fick dem att kidnna pa ett visst
sétt.

Att sétta ord pa kénslor ér svart, dels for att man kan ha sa olika uppfattningar om
vilken kénsla ett visst ord beskriver. Da man beskriver en kinsla med hjélp av en bild, emojis i detta
fall, kvarstar problemet om att man kan ha olika uppfattningar om vilken kénsla bilden beskriver. En
av svagheterna i metoden dédr emojis anvénds &r att de Gppnar upp for olika tolkningar gillande
kénslor en viss emoji beskriver. Det hade darfor varit svart att analysera valda emojis utan att vi

tillsammans diskuterat vad informanterna ansag att en viss emoji beskrev.

Analys och resultat

I detta kapitel redogors for analysen och dess resultat. Analysens fokus ligger framst pa de
gemensamma och kollektiva erfarenheterna som synliggjordes under fokusgruppsdiskussionerna men
enskilda citat anvénds for att illustrera dessa. Helheten har brutits ned 1 f6ljande identifierade teman:
Nobody knows anything; Kénslornas Grona Lund; och Ensam tillsammans med Youtube, vilka

beskrivs under nedanstaende underrubriker.

Nobody knows anything

I detta kapitel analyseras de uttalanden som handlar om ldrande, perspektivrikedom och normer.
Kapitlet har delats in under tre underrubriker; "Man kan ldra sig vadsomhelst pa Youtube”, Youtube —

en vildigt Oppen person”’; och “Puckade barn, forlat, &r jétteroligt”.
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”Man kan lara sig vadsombhelst pa Youtube”
Att man kan léra sig saker pad Youtube ndmndes av samtliga grupper ndmndes som en av orsakerna till
att man vistas dar. Informanterna beskrev Youtube som en plats dar man kunde ldra sig i princip vad

som helst:

I: Gér ni in pa Youtube om det dr ndgonting ni vill ldra er?
Alla: Ja!

P2: Allt finns dér!

P4: Man kan ldra sig vadsomhelst pa Youtube.

Trots att de sag Youtube som en plats for larande hade de en ritt kritisk instéllning till den

informationen som erbjuds pa Youtube:

P7: Det ér en bra plats ddr man kan lédra sig mycket.
P6: Man skulle nog kunna fé en hel utbildning pa Youtube.
P5: Dock skulle det nog inte se sa bra ut i ens CV men alltsa. .. (skratt)

Att ldra sig saker pa Youtube ségs ofta som nagot lustfyllt av informanterna, ndgot som bara hinde

medan man hade kul och tittade pa videor:

P2: Det dr kul, om man har trakigt sa kan man liksom gé in pa det och ha roligare och sen, man lir sig saker

ocksa.

Ofta handlade diskussionerna kring ldrande om att informanterna liarde sig saker for att komma vidare

i spel:

P2: Mm man fastnar nanstans ndgon gang och sa... “née, hir kommer jag inte vidare”, da kan jag kolla pa

Youtube pa Ipaden eller varsomhelst. Och sen far man reda pa det vad man ska gora.

Andra saker som nimndes da jag bad informanterna beritta vad de lirt sig pa Youtube var: fakta om
krig, fakta om mord, kidnappningar och kannibalism, musikhistoria, hudvard, bakning och
matlagning, cosplay, humor, 16sa en rubiks kub, hur man gor inbakade flitor, pyssel (5 minutes crafts)
och att spela piano. En informant menade att hen lért sig hur man hanterar stress och reglerar sina

kénslor:

P11: Det finns en video med en utlindsk Youtuber som visade hur man skulle hantera stress, och det har

jag lart mej lite hur jag ska hantera, for jag kan bli sur jitteenkelt. Om nén gar forbi mej séhér [visar att den
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gar in i en] s kan jag bli hur sur som helst. Jag vet inte varfor men jag kan inte... jag vill bara sla ihjal
personen. Sa jag vet inte vad jag ska gora. Men av den videon har jag lirt mej att jag ska andas tre andetag

och sen ska jag ga ifrdn det och forsoka prata med nan eller gora ndgot annat.

I vissa fall anvindes Youtube som ett komplement till skolbockerna, exempelvis da de inte orkade ldsa

en bok om dmnet de skulle lédra sig om:

P15: Ifall jag inte orkar ldsa i en bok, d& brukar jag oftast g& in pa Youtube och soka pa det jag liksom ska

lara mej. Och da kan jag se en video pa det, typ om jag ska ldra mej om muskler s& da forklaras det dér.

Men ibland hade informanterna uppmanats av sina ldrare att se pa innehall pa Youtube exempelvis for
att lira sig engelska.

Studien visar att informanterna upplever att de dels kan léra sig precis det de har ett
intresse fOr genom att vistas pa Youtube, i och med att innehallet 4r sé brett. Men édven att de kan hitta
information som de inte kan hitta ndgon annanstans, som exempelvis information om mord och
kannibalism, eller information de anser sig behova, som exempelvis information om hur man hanterar
stress och reglerar kénslor.

Manga av informanterna menade att de hade sett antingen pyssel, sminkningar, slime,

pranks eller challenges som de sedan gjort hemma:

P14: Jag brukar titta p& det, och om jag ser nat jag vill gora sé kollar jag om jag har det hemma och om jag

har det sa brukar jag oftast gora det for att det &r kul.

Vissa informanter menade att de kunde titta pa Youtube-videor néir ndgon ritar och samtidigt forsoka
lara sig rita pa samma sétt. En informant menade att hen tittade mycket pa videor dér cosplayers
sminkade sig och att hen inspirerades att l4ra sig sminka pa samma sitt. I en annan diskussion menade
informanterna att de inspirerades till att ldra sig mer om spel d& de sdg ménniskor som var bra pé det

pa Youtube:

P1: For déa ser man personer som &r béttre 4n en sjidlv och sé ba: “Jag onskar att jag kunde gora det dér!”,
och sa borjar man spela igen.

I: Det &r liksom inspiration?

Alla: Ja.

P1: Ja, faktiskt.

I: Att sadér bra skulle jag ocksa vilja vara?

P1: Exakt.
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Man kan tolka det som att informanterna upplever att innehallet uppmuntrar till aktivitet och inte bara
passiv konsumtion.
Flera informanter menar att de kommenterat videor eller skrivit meddelanden till

Youtubare for att fa veta mer om négot de ér intresserade av:

P5: Det var nan gang jag kommenterade pa en Youtuber som var vegan, och jag fraga de vart hon hade
kopt en vegansk After Eight, ndr jag var vegan. Och da svarade hon pa det sé det ér.. jag kommenterar

jétteofta det gor jag.

P6: Jag brukar skriva till cosplayers och fraga hur man gor vissa grejer.

Att informanterna kommenterar videor pa Youtube och skriver personliga meddelanden till Youtubare
for att ldra sig saker kan kopplas till Lindgrens (2014, s. 91) studie dér han anvinder sig av begreppet
affinitetsutrymmen. Lindgren beskriver dessa som “interaktiva ’platser’ — online eller offline — dér
ménniskor kommer tillsammans pa grund av gemensamma mal, intressen och aktiviteter”. Det som
spelar en avgorande roll for dessa arenors existens och fortlevnad ir affinitet (samhorighet,
Overensstimmelse, frindskap). Lindgren (ibid., s. 91) menar att affinitetsutrymmen &r en séirskilt
vanlig form av samvaro i dagens digitala virld och pa nitet, vilket dven framgar i foreliggande studies
empirianalys dér informanterna uttalar sig om de positiva upplevelser de har da de vistas pa Youtube,
exempelvis da de ldr sig att komma vidare i ett spel eller hur man gor en viss sorts kaka.

Lindgren (ibid., s. 91) menar att man i affinitetsutrymmen kommer samman f6r att man har en
gemensam strivan eller ett gemensamt intresse och andra variabler som etnicitet, klass, kon och alder
blir sekundért. Bade nyborjare och de mer erfarna delar samma utrymme och det som stér i fokus for
de gemensamma aktiviteterna #r skapande samt utbyte och distribution av kunskap. Aven detta
framgick i informanternas uttalanden da de menade att det innehall de tar del av pa Youtube oftast
g0rs av vuxna.

Resultatet i denna studie visar séledes att informanterna i foreliggande studie lr sig pa
Youtube pé grund av att de vistas i digitala rum dir de kan méta andra personer med samma intressen
som de sjélva har och att de kan dela kunskap med varandra i dessa digitala rum.

Lindgren menar att interaktionen som sker i forhallande till en specifik video dven kan
leda till fortsatt dialog mellan de olika gruppmedlemmarna genom att de bland annat ber videon
skapare om ytterligare hjédlp inom nérliggande dmnen, stéller fragor om bakgrundsmusiken i videon
eller aterkommer med ytterligare information som kan bidra med kunskap for bade videons skapare
och dem som ldser kommentarerna (ibid., s. 97). Detta var inget informanterna uttalade sig om under
diskussionerna, men en av informanterna menade att hen haft fortsatt kontakt med vissa av de

Youtubare hon foljer:
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P6: Dom flesta cosplayersen jag foljer ér inte jéttestora sa dom svarar vildigt ofta och jag har tillochmed

skickat fanmail och da pratade jag med den hir tjejen.

I och med att ldrande 4r en social aktivitet, menar Lindgren (2014, s. 90) att nérvaron av Youtubes
sociala funktioner, som exempelvis kommentarer och likes, dr avgorande for att den fungerar sa bra
som lirandemiljo. Aven om informanten i ovanstiende citat inte uttalar sig om att hen frigat mer om
just deras gemensamma intresse, kan man med avstamp Lindgrens pastaende tolka det som att
informanten kommer att vilja ldra sig mer om cosplay pa grund av den personliga kontakt hen har men
Youtubaren.
Att denna typs sociala funktioner 4r gynnsamma for ldrande 4r inget nytt, men det nya i
sammanhanget dr att de miljoer dir grupper samlas numer kan vara “rumsligt fragmenterade”
(Lindgren, 2014, s. 90). Séledes behdver man inte bo i samma del av vérlden for att kidnna sig nira
nagon eller vara del av en viss grupp som vistas i ett specifikt digitalt rum utan dessa rum &r konstant
tillgdngliga pa nitet. Flera av informanterna uppgav att de lért sig av Youtubers som inte bor i samma
land eller kontinent, vilket tyder pa att de anvénder sig av Youtube som ett av dessa rumsligt
fragmenterade rum.

Sammantaget visar resultaten att en av orsakerna till att informanterna vistas pa
Youtube ir att de upplever att de dér kan lédra sig om sadant de &r intresserade av, av nagon de vill ldra
sig av, och detta pa ett lustfyllt sdtt. Man kan didrmed tolka det som att Youtube &r en plats som
erbjuder en uppsjo av rumsligt fragmenterade, digitala rum som kan bli gynnsamma ldrandemiljder.
Resultaten visar dven att Youtube som digitalt rum uppmuntrar barn till aktivitet och inte bara till

passiv konsumtion.

Youtube - "en valdigt 6ppen person”
Mangsidigheten i innehallet och att det ar ldtt att hitta ”vad som helst” pa Youtube var ndgot som

ndmndes i flera av diskussionerna och sags som nagot positivt:

P14: Jag tycker att det 4r bra att det finns verkligen allting, s att jag kan liksom, om jag inte har nagot att
gora, sa finns det typ alltid nénting jag vill titta pd pa Youtube.
P15: Jag tycker att det &r bra att man kan titta pa vadsomhelst, man kan titta p4 mattevideos och bakvideos

och underhallningsvideos och ldskiga och roliga videos, det finns liksom alltmdjligt.

P8: Ja men det &r roligt, man kan hitta allt fr&n en katt som spyr i en sko till typ vérsta dokumentdren om

Hitler.

For flera av grupperna upplevs innehallet s& mangsidigt och brett att Youtube ter sig som en stor
sokmotor fast med videos, vilket ytterligare belyser informanternas tankar om Youtubes bredd och

enorma omfattning géllande innehall:
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P2: Det dr som safari.

P3: Det ar som safari fast videos.

P15: Man kan néstan hitta vad som helst pa Youtube, eller allting, sd man kan bara s6ka p& ndgonting och

sd kommer det upp.

P9: Det &r brett, det ar stort och det &r luftigt!
P10: Youtube ar allt!
Alla: (skratt)

I vissa av grupperna diskuterades dven kopplingen mellan ett mangsidigt innehall och normer:

P5: Jag gillar att det &r véldigt 6ppet for vildigt ménga olika grejer, det finns oftast nagot for alla och se.

Det dr inte sa mycket normer pa Youtube.

Men dven i de grupper dir ordet 'normer’ inte anvindes var diversitet och mangfald ndgot som

upplevdes géllande Youtubarna. Youtubarna och deras personligheter beskrevs som véldigt olika

framst pa grund av att de har sin egen stil och gor sin egen grej:

P6: For att alla Youtubers ér s jakla olika, eller vissa dr vildigt lika men det finns liksom, alla har liksom
sin egen grej och alla gor den grejen, typ.

P7: Alla har sitt eget, vilket dr véldigt intressant.

P5: Och det ar vildigt olika stilar...

P6: ...pa vad man gor och hur man gor det typ.

P7: Det finns nagot for alla.

Att Youtube dr 6ppet for flera olika perspektiv blev tydligt d& vi diskuterade hur Youtube skulle vara

om det var en person:

P7: den personen skulle ha javligt manga personligheter!
P5: jag skulle nog séga att det skulle vara en véldigt 6ppen person, sjélvklart finns det ju véldigt krankande
personer och sa pa Youtube, men jag skulle nog sdga att det skulle vara ndgon som ar ganska dppen och

som har ganska manga olika stilar.

I forhallande till Netflix sdgs Youtube mer som en plats dar folk &r sig sjilva:

P11: Youtube &r mer sdhidr man gor en sak, man berittar om en sak, man &r sej sjdlv, men pa Netflix &r man

ju inte sej sjélv oftast utan da dr man en karaktér.
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Sammantaget visar resultaten att informanterna ser Youtubes innehdll som mangsidigt, att Youtubarna
ses som vildigt olika och att de dr sig sjélva. Informanternas uttalanden kring Youtubes mangsidiga
innehall och perspektivrikedom kan belysas av Bachtins (1991b, s. 11) teori om den polyfona
romanen, dir alla idéer och perspektiv ta plats.

Bachtin (1991b, s. 29) menar att man i den polyfona romanen inte hittar ndgon objektiv
beskrivning av vérlden utan hjéltarnas orientering i omvérlden bestdms helt av deras ideologiska
forhallande till virlden. Man kan tolka det som att informanterna ser de olika Youtubarna som dessa
hjéltar som, i och med att de &r sig sjdlva, kommunicerar sitt ideologiska forhallande till varlden.
Aven sanning och vad som ir sant p4 Youtube var nigot som diskuterades i flera av grupperna. En

grupp menade att Youtube som person skulle vara:

P6: Vildigt 6ppen!

P7: Och vildigt allvetande...
P6: Och spontan!

I: Skulle den prata sanning?
Alla: Nej!

P6: Absolut inte!

Informanterna beskriver hir Youtube som bade allvetande men pa samma gang som nigon som inte
talar sanning. Man kan tolka det som att de beskriver spéanningen mellan Youtubarnas egna perspektiv
och asikter i forhéllande till objektiva sanningar om vérlden. Detta kan kopplas till Bachtins (1991b, s.
29) beskrivning av den polyfona romanen didr medvetenhet uppnas genom dialog, men aldrig ett
slutgiltigt svar, eftersom det slutgiltiga svaret dr en illusion. Detta i sin tur stér i linje med Bachtins
teorier om dialogen dir begreppet “annorhet” framhévs, vilket syftar pd nagon annans sprak,
erfarenhet och medvetande (ibid.). Detta andra” ir inte nagot frimmande eller fientligt utan sjélva
forutsittningen for dialog och sjilvreflektion. Genom att fa syn pa andras perspektiv kan vi dirmed
definiera vart eget perspektiv (ibid.). Man kan tolka det som att informanterna anvénder den méngd
perspektiv som finns pa Youtube for att definiera sina egna perspektiv och sitt eget ideologiska
forhallande till vérlden. Upplevelsen av Youtube blir dirmed, i skenet av Bachtins teori om den
polyfona romanen, ett stélle dir olika perspektiv fér ta plats och ett stille dir det slutgiltiga svaret pa
vad som é&r sant aldrig uppnas. Trots detta kan man uppnd medvetenhet genom att vistas pa Youtube i

och med att man behdver ta stéllning till vems sanning man vill tro pa.

"Puckade barn, forlat, ar jatteroligt”
Informanternas uttalanden kring normer och mangsidighet kan dven kopplas till Bachtins (1986, s. 21)
teori om den medeltida karnevalen, vilken kénnetecknas av att hierarkin upphivs och maktpositioner

kastas omkull. Den kdnnetecknas dven av att den forhidrskande sanningen ifragasétts och en stunds
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befrielse fran rddande normer och forbud (ibid.). Att man befrias fran normer och forbud star i linje
med det som diskuterades da jag fragade informanterna ifall de sett ndgot pd Youtube som de sjdlva

velat gora:

P1: Alltsd, jag har velat testa grejer som jag inte far. [...] Men typ... kasta ett mjolpaket fran...
P2: Ja! Ha ett typ ppet mjolpaket och kasta det ner fran ett tiovaningshus!

P1: Exakt.

P3: Ja det finns en kille som kastar ner ett badkar...

P1: Eller typ sprénga saker, det &r kul.

I: Sa det dr roligt att se for att man inte far gora det sjalv?

Alla: JA!

Man kan hér tolka det som att Youtube upplevs som en plats dédr de forbud som informanterna har i
"det riktiga livet’ inte géller pa Youtube och att detta dr en av orsakerna till att innehallet upplevs som
roligt. Aven humorn som beskrivs av informanterna handlar ofta om att bryta mot normer om vad som

anses som ’lampligt’ att skratta at:

P7: Pa reddit har jag borjat f6lja ett reddit-konto som ldgger upp barn som ramlar.
Alla: (skrattar)

P7: Det &r jéttekul!

P6: Men typ... puckade barn, forlat, ar jétteroligt.

De flesta av informanterna menade att de vistas pa Youtube for att innehallet upplevs som roligt och
for att man far skratta. Da jag bad informanterna beskriva Youtube nimndes orden; skratt, fniss och
humor i flera av grupperna. Aven di jag bad informanterna beritta om nigot de lirt sig pA Youtube
namndes humor. Da vi pratade om vilka kanaler och Youtubers informanterna foljer var det ofta
humorkanaler som nimndes som exempelvis 2chipsochencola, ijustwantobecool, Clara Henry och
Lucky Doris. Inom ramen for denna studie har kanalernas innehall, bortsett fran det innehall som
informanterna beskriver eller specifikt refererar till, inte analyserats. Darmed dr min utgangspunkt, om
att dessa dr humorkanaler och kanaler man ser for att man vill skratta, baserad pa informanternas
uttalanden.

Bachtin (1986, s. 15) menar att det under medeltiden och renéssansen fanns en hel
ooverskadlig virld av former och uttryck for den folkliga skrattkulturen som stod i opposition till den
officiella, till sin ton allvarliga, kyrkliga och feodala kulturen under medeltiden”. Bachtin tolkar den
folkliga skrattkulturen som markerat icke-officiell pa sa sitt att den skilde sig totalt fran kyrkans och
feodalstatens seriosa, officiella kulturformer och ceremonier (ibid., s. 17). Han menar att den folkliga
skrattkulturen gav en utomkyrklig och utomstatlig aspekt av vérlden, ménniskan och de ménskliga

relationerna. Om man tolkar den kultur som granskas och viljs av vuxna for barn, exempelvis innehall
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pa SVT Barn eller Netflix, som den officiella kulturen kan innehallet pa Youtube ses som folklig
skrattkultur. Detta i och med att det innehall som finns pa Youtube inte granskas av vuxenvirlden
innan den eventuellt anmils och flaggas. Men dven i och med att Youtube-innehéllet inte specifikt
riktar sig till barn och saledes inte viljs av vuxna med vad som ar ’lampligt’ for barn i atanke. Déarmed
kan Youtube-innehallet tolkas st i opposition mot den officiella kulturen som vuxenvirlden anser
vara ’ldmplig’ for barn.

Att viss humor pa Youtube &r rolig just for att den dr *oldmplig’ framgar i
informanternas uttalanden da vi pratar om de restriktioner som Youtube infort gidllande innehallet.
Restriktionerna innebér att Youtube flaggar innehall som &r ’olampligt’ for barn. Pa basen av
innehéllets "olamplighetsgrad’ kan det flaggas med antingen gul eller rod flagg, varav den roda
flaggen har den hogsta *oldmplighetsgraden’. Om en video fér en gul eller rod flagg kan den inte
generera lika mycket reklamintikter som ifall den far gron flagg. Av informanterna sags detta
forfarande i flera fall som negativt. Detta dels pa grund av att Youtubers som de gillar inte far in

pengar om de far gul flagg pa sitt innehall och ddrmed inte gor fler videor:

P9: Det daliga &r att Youtube gor sa att dom far gulmarkerad [gul flagg, forf. anm.]. Alltsd dom tjédnar ju
pengar pa det, Youtube &r deras jobb, och da sa har Youtube gjort sa att dom far gul [flagg]. Ifall dom inte
far gron [flagg] och far gul [flagg] och rod [flagg], da far dom inga pengar for det. Sa da kan dom lika

girna sluta, och da &r det inget kul.

Men informanterna sag dven restriktionerna som negativa for att de ”forstor humorn”:

P5: Det finns vissa ord som man inte kan typ anvéinda. Man fér inte sédga typ sdhdr, man kan inte séga kon,
man kan inte séga... som ett skit. Man fér inte svira och sa. Om man siger typ ’fuck’ sa blir det typ
nedtaget.

I: Och det hir tycker ni dr ndgot som gor det samre?

Alla: Mmm...

P7: Eller det finns ju ocksé vildigt manga fordelar men...

P5: Humorn forstors. Humorn forstors vildigt mycket.

P6: A-a. Komiker blir ganska begrinsade pa det sittet, for dd kan dom inte skdmta om allt dom vill typ.

I skenet av Bachtins karnevalteori kan man se det Youtube-innehall som @nnu inte anmélts och
flaggats som barare av folklig skrattkultur medan det innehéllet som granskas, anmils och flaggas som
den officiella kulturen.

Inom litteraturen har man anvént Bachtins karnevalteori for att bland annat illustrera
“en Overgang fran barndomens idyll till en viss mognad hos protagonisten och dtervindandet till
idyllen, en tidsfrist och ett smakprov pa mognaden” (Koskimies-Hellman, 2008, s. 2). En specifik

video som ndmns handlar om ett datorspel for barn, som handlar om en karaktér ur ett barnprogram,
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och hur ’puckat” det dr da karaktéren i spelet forst ber spelanvindaren svara pa en fraga som sedan
karaktidren kommenterar. I och med att svaren &r inspelade pa forhand kan spelanvindaren sidga
vadsomhelst och karaktdrens svar dr anda detsamma. Exempelvis da karaktéren fragar vad som var
roligast pa utflykten svarar personen i videon att roligaste var att ”du var sa jivla ful idag”. Detta
besvarar karaktdren i spelet med “det tyckte jag ocksa!” (Youtube, 2019). Denna video kan tolkas som
ett av dessa smakprov pa mognad dér informanterna forstar humorn i videon just for att de nu forstar
mer om hur datorspel fungerar och att det inte &r mojligt att karaktéren i spelet hor vad spelanvindaren
sdger. Sammantaget kan man, i skenet av karnevalteorin, tolka det som att barn, da de gér in pa
Youtube, far vara en del av en karneval diar maktpositionerna dr omkullkastade och de sjdlva med
hjélp av algoritmer och kommentarer kan vara med och bestimma 6ver innehallet de vill se. For en
liten stund lamnar de barndomens idyll och far utforska en virld didr vuxenvirldens normer gillande
smak och virderingar inte ldngre styr.

Ett annat exempel som illustrerar dessa parallella virldar, dir den vuxenvalda
barnkulturen fungerar som den officiella kulturen som informanterna redan *mognat ifran’, belyses

med hjilp av foljande citat:

I: Kollar ni pa Barnkanalen [SVT Barn, forf. anm.]?

P7: Nej!

P6: Jag tittar pa SVT ibland for att det finns vissa serier som jag vill titta pa men inte liksom..
Barnkanalen. .. jag gar in och spelar Barnkanalen-spel ibland.

P7: Det gor jag ocksa!

P6: Ja for flashbacks!

P7: Det r jéttekul! Drakens virld!

P9: Jag tycker det dr kul nér det &r roliga barnprogram som man kan garva at som ar trakiga. Som Peppa

Pig!

Pa grund av att informanterna menar att de besoker Drakens virld for att fa “flashbacks” och ser pa
barnprogram som &r “trakiga” for att fa skratta, kan man tolka det som att de ser den vuxenvalda
barnkulturen som en plats dit man atervinder dd man vill atervénda till idyllen (se Koskimies-
Hellman, 2008, s. 2). Istillet for “ett smakprov pa mognad” blir Drakens virld och Peppa Pig hér ett
”smakprov pa barndomens idyll” som man dr medveten om att man redan dr *'mognat ifran’.

Fyhr (Bachtin, 1986, s. 17) menar att det dr genom skrattets uttrycksformer som folket
far ”muntra kryphal” som bryter mot maktens “fortryckande, dogmatiska allvar” (ibid.). Sammantaget
kan man tolka det som att Youtube for vissa av informanterna fungerar som en av dessa icke-officiella
dubbelvirldar och ett muntert kryphél” som bryter mot vuxenmaktens fortryckande, dogmatiska

allvar.

38



Trots att de flesta informanterna sag Youtubes restriktioner géllande *oldmpligt’ innehéll som nagot
negativt var de nagra som tyckte att man borde ha mer begriansningar och restriktioner. Oftast tyckte
de sa pa grund av att deras smasyskon hade sett olampligt innehall pa Youtube eller att de sjdlva sett
olampligt innehall da de var yngre. De flesta menade ddarmed att dessa begriansningar skulle gélla for
yngre barn &@n de sjdlva. Men vissa av informanterna menade att de nu ocksé gédrna velat att innehallet
hade varit mer forhandsgranskat och att mer begrinsningar hade inforts. Detta framgick oftast dé jag

bad dem réikna upp daliga saker med Youtube:

P2: Det 4r lite det hir att man verkligen kan ldgga upp vad som helst. Att dom liksom inte stoppar en att
ldgga upp allting, exakt vad man vill, sa det kan komma upp lite daliga videos och lite sadér obehagliga
eller dckliga eller sa. Och da tycker jag att det @r lite sadir... nej typ.

I: Skulle ni vilja att nagon borde kolla vilka videos som finns dér?

P2: Jag tycker typ det, for det finns vildigt mycket olagligt ddr, sa jag tycker att dom borde ta bort dom
videosen som gor olagliga saker eller déliga saker eller dumma saker.

I: Kommer du pa ndgon sadan video?

P2: Jag brukar liksom inte titta pa daliga videos, men det finns séna dér dom svir vildigt mycket och sédger

vildigt mycket rasistiska ord och det tycker jag inte dr bra.

Oftast handlade de daliga sakerna med Youtube om just rasism, svordomar eller olagligheter. Det &r
svart att avgora ifall informanterna verkligen hade velat ha fler restriktioner eller ifall ovanstdende
citat dr ett exempel pa redigerat tal (jfr. Aspan, 2013, s. 43), det vill sdga att informanterna gav de
svaren de trodde att jag som vuxen ville ha. Men om man utgar fran att vissa av informanterna gérna
hade sett mera begrinsningar pa Youtube sa kan man tolka det som att de har olika uppfattningar om
vad de anser som lampligt och olampligt innehéll och att de har olika behov och 6nskemal géllande

begrisningar av innehall.

Kanslornas Grona Lund

Samtliga informanter uppgav att de gillar att vistas pd Youtube. Jag kommer diarmed utga ifrdn att de
kéanslor som Youtube framkallar dr kidnslor informanterna vill kdnna, &ven om de kdnslor som
diskuteras inte dr traditionellt "positiva’. Detta kan kopplas till Ahmeds (2014, s.201) tankar om
vilken effekt upplevda kénslor kan ha for att man ska ma béttre ("feel better”’). Ahmed (ibid.) menar
att dven kénslor som ofta beskrivits som negativa, eller tillochmed destruktiva, kan vara aktiverande
("enabling”) och uppmuntra till kreativitet. Exempelvis kan ilskan man kidnner da nagot som upplevs
som orittvist fordndra ens virldsbild, eller fordndra ens uppfattning om nagot eller nagon som gor en
arg. Ahmed menar att det inte handlar om att identifiera bra eller déliga kinslor och uttrycka dem. Det
handlar snarare om hur kinslor kan forédndra vart normativa forhallande till ett visst objekt. Ahmed

(ibid.) menar att:
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Moving here is not about "'moving on’ or about ’using’ emotions to move away, but moving and being
moved as a form of labour or work, which opens up different kinds of attachments to others, in part through

the recognition of this work as work.

Jag tolkar detta som att man aktivt analyserar kénslor som framkallas i kontakt med objekt och
forsoker forsta och vara medveten om varfor de framkallas. Detta gors genom att titta pa objektets
kontakthistorier. I detta kapitel analyseras informanternas diskussioner kring kénslor samt de emojis
som informanterna valde for att beskriva Youtube. Kapitlet har delats upp i tre underrubriker: Youtube

ar alla emojis; "Positiva’/’negativa’ kénslor; och Hatilskade Youtubare.

Youtube ar alla emojis
Samtliga informanter uppgav att de gillar Youtube. Som orsak till detta angavs bland annat att

innehallet ar roligt, underhallande och fér dem att skratta och pé béttre humor vilket beskrevs med

emojis som & @ & . Den enda emojin som valdes av samtliga grupper for att beskriva Youtube var:

. Dé jag bad informanterna utveckla varfor de valt den menade de att den beskrev kénslan man fér
da man blir frustrerad pa reklamen, arg pa en jobbig Youtubare, arg for att ndgon gor nagot dumt mot

nagon annan eller arg da man ser djurplageri.

De emojis som valdes av tre av fyra grupper for att beskriva Youtube var:

a) @  nirndgot dr dckligt, "Euuu, jag vill inte se, please no.” (P9)

b) &  nir man inte forstar vad som pagér i videon

¢) &  nir det kommer reklam eller nér Youtubare gor reklam for nagot

d) @  nir de gor ngot dumt och man inte forstar varfor de gor som de gor

e) @  nir de svir eller sdger ndgot taskigt i en video

f) ©  nir man ser ASMR-videor (autonomous sensory meridian response-videor), videor dir
de bakar eller snygga personer

g) &  nidr man undrar ifall ndgot stimmer, och nir man blir fundersam

h) ®  niren Youtubare ér cool, da man lér sig nagot coolt eller da man kénner sig cool for att

Youtubare gor ndgot som man sjélv inte tycker dr coolt

i) ®  nidr man blir ridd, ndgot dr spannande och ldskigt eller dd man ser pa mordvideos

De emojis som valdes av tva av fyra grupper for att beskriva Youtube var:

a) &  nir man blir kiir i ndgon, dé niista video som foreslas dr bra, d& man far bra nyheter
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b) @  nir ndgot ir dckligt eller obehagligt

c) €@  nirdet dr pinsamt och man blir generad

d) & nir det dr trakigt innehdll och for att man blir trétt av att kolla pa Youtube
e) @@  nirinnehallet dr galet

f)
g

(%
<

nédr Youtubarna har onodigt drama eller da man blir *'mindblown’ av innehallet

&
&

nér man ser gulliga djur eller
h) @@  nir Youtubarna gor nagot de inte borde ha gjort

i) @&  nir man inser att nigon pa Youtube ljuger

Det finns flera emojis som informanterna valde som endast valdes av en grupp, vilka inte kommer
diskuteras hir. Detta eftersom fokus ligger pa de gemensamma upplevelserna. Vissa emojis kan tolkas
vara ett uttryck for samma kénsla men med olika intensitet, som exempelvis da informanterna
diskuterade innehéll som gor dem ledsna: & @ & eller da de diskuterade innehéll som gor dem glada
och far dem att skratta: &' @&. I och med att informanterna beskrev ungefir samma kénsla med dessa

emojis har dven dessa att analyserats som en del av det empiriska materialet.

Manga av informanterna hade gédrna anvént alla emojis for att beskriva Youtube och
flera grupper hade svart att bara vilja ut 20 stycken emojis. Man kan tolka detta som att Youtube
framkallar vildigt manga olika slags kénslor. Detta framgick dven in informanternas beskrivningar av

Youtube som en fysisk person:

P8: Den skulle va allt, weird, glad och lessen. (min kursivering)

Men dven da informanterna diskuterade hur Youtube vara som en lektion i skolan framgick det att det

ar en plats for manga kénslor:

P11: Det hade varit sa mycket kinslor inblandat i sammanhanget sé det hade inte gétt. Som att USA och

Tyskland gar ihop och startar ett krig, sa hade det varit inne i klassrummet.

Samtliga grupper namnde att de brukar ga in pa Youtube da de har trakigt. Da jag bad grupperna
beskriva hur Youtube skulle vara som en fysisk plats menade en grupp att det skulle vara som
Kolmarden och tva grupper menade att det skulle vara som Grona Lund. I diskussionerna gick vi inte
langre in pa varfor de beskrev Youtube som dessa nojesfilt men i och med att samtliga grupper dven
beskrev innehallet framst som roligt och underhallande kan man tolka det som att liknelsen med dessa
fysiska platser indikerar att nojesfilt tolkas som roliga platser dit man géirna vill gd. Om man ser

nojesfilt som platser diar man kan uppleva méanga kénslor, exempelvis rddsla och obehag i spokhuset
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och spanning och gliddje i fartfyllda akattraktioner, kan man tolka @ven tolka det som att Youtube dr en
plats for manga kinsloupplevelser.

Da jag fragade informanterna ifall de skulle vilja samma emojis for Netflix sa svarade
tre av fyra grupper nej. De menade att de i det fallet bara hade valt “coola” eller “bra” emojis som
exempelvis ®. En grupp menade att de hade valt samma emojis for YouTube och Netflix. Da jag
undrade om de valt samma emojis for SVT Barn svarade samtliga grupper nej. En informant menade
att atminstone de arga emojin skulle falla bort i SVT Barns fall och att det nirmsta man kunde komma

exempelvis denna emoji § var da “Felicia och Adam gor slut i Klassen (dramaserie pa SVT Barn)”

(P6). De tva emojin som anvéndes for att beskriva SVT Barn var & for att innehéllet upplevdes som
trakigt och & for att det inte fanns innehall som upplevdes som relevant for dem.

Att informanterna anvénder fler emojis for att beskriva Youtube dn SVT Barn kan

tolkas som att de kan uppleva fler kinslor pa Youtube dn pa SVT Barn.

‘Negativa’/’positiva’ kanslor

Da informanterna berittade om innehéll som gjort dem glada eller fatt dem att skratta var det ofta
humorklipp, memes eller roliga Youtubare som ndmndes. I en grupp diskuterades “skratt” och “fniss”
som den kénslan som bést beskriver hur man kanner sig da man vistas pa Youtube. Diskussionerna
kunde dven handla om att informanterna blivit glada av att se innehdll dir andra blev glada, da de
exempelvis fatt en present. En informant berittade att hen medvetet gatt in pa Youtube i syftet att bli

gladare:

P11: jag var vildigt ledsen i en period och da sa kollade jag pa Youtube och da blev jag gladare for jag

liksom... dom sa typ sahir saker som jag skulle tinka pa sa att jag skulle bli gladare.

Emojis som informanterna beskrev som férvanade, eller kidnslan d& man inte f6rstar vad som hiander
(@) valdes av samtliga grupper for att beskriva Youtube. I samtliga grupper diskuterades #ven

kénslan av att man ibland inte forstar vad som hénder dd man ser pa videor pa Youtube:

P13: Ibland 4r dom konstiga, videosana.
P14: Ibland é&r det lite konstigt, men ibland dr @nda roligt.
I: Nér man inte fattar?

P14: Ja.

Man kan tolka det som att kédnslan av att inte forsta inte upplevs som negativ utan snarare som nagot

som lockar till skratt och som kan framkalla humor:
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P6: Jag hittade pa riktigt en kille som satt och smekte en lax, alltsa en ra laxbit. Det var inte en hel fisk utan
bara en liten bit lax, och sé satt han sahér och hade munskydd och ba 4aah, zoja tomotiii, viskade pa typ
japanska.

Alla: (skratt)

Emojis som informanterna associerade med ridsla, obehag och sorg valdes i tre av fyra grupper
(®® ©@&). Dessa kiinslor, som ofta tolkas som negativa, diskuterades i flera av grupperna som delvis
positiva. Ett exempel pa dd en "negativ’ kénsla beskrivs som delvis ’positiv’ framtrader da en av

informanterna talar om mordvideor som intressanta:

P5: Jag dr lite sahir jag dlskar mord, eller jag édlskar inte mord, men ibland kan jag ga in och kolla pa typ
sahdr...

P6: Urban legends?

P5: Eller typ Sveriges forsta styckningsmord och sént dér (skratt).

P6: Alltsé — du dr ju fan psykopat...

P5: Eller typ sdhér bilder med hemska beriittelser bakom sej eller sahdr manga ménniskor dor per ar, vet du

sént dir. Det &r intressant.

Informanten beskriver hir berittelserna som “hemska” men @ndd som “intressanta”, och nagot som
hen vill se pa. Ddrmed kan man tolka det som att det "negativa’, det vill siga hemskheten i innehéllet,
ar det som ses som nagot "positivt’. Informanten menar dven att hen “dlskar” mord pa samma pa
samma gang som hen inte gor det. Ahmed (2014 s. 11) skriver att: it is the objects of emotions that
circulate, rather than emotions as such.”. Jag tolkar detta som att det, d man talar om en viss kénsla i
forhallande till ett visst objekt, inte dr sjdlva kédnslan som cirkulerar utan objektet. Hon skriver dven att
stickiness depends on histories of contact that have already been impressed upon the surface of the
object” da hon beskriver hur olika kénslor "klibbar sig fast’ i vissa objekt (Ahmed, 2014, s. 90). Med
avstamp i detta kan man séga att objektet mordvideor kan cirkulera mellan olika kénslor beroende pa
forforstéelse och kontakthistoria ("histories of contact’) och att olika kinslor kan har klibbat sig fast i
objektet mordvideor under den tid de existerat. Med andra ord har informanten en forforstaelse om att
mordvideor dr "hemska” och att man inte ska “dlska” dem for att dessa kénslor har klibbat sig fast i
objektet mordvideor. Detta pa grund av objektets kontakthistoria, det vill sdga hur informanten
kommit i kontakt med berittelser om mord tidigare, men dven pa grund av hur man talar om mord i
offentliga sammanhang som exempelvis medier. Aven det sociala ssmmanhanget under
gruppdiskussionen kan hir tolkas som en del av objektets kontakthistoria dédr informantens uppfattning
om mordvideor formas, da en annan informant menar att hen &r psykopat for att hen gillar den sortens
innehdll. Sammantaget kan man séga att informanten har en forforstaelse om mordvideor som nagot

‘negativt’. Men i och med att hen menar att hen “dlskar” mordvideor och tycker att de &r intressanta,
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kan man tolka det som att kédnslan som framkallas da informanten &r i kontakt med dessa videor dr
’positiv’ snarare 4n ‘negativ’.

Ett annat exempel pa ddr nagot 'negativt’ diskuteras som "positivt’ dr da vi diskuterar
kénslan av obehag. Flera av informanterna berittade om innehall som gjorde dem édcklade men

beskrev den upplevda kénslan som positiv:

P4: Jag dr lite dcklig av mej sjélv liksom, ibland nér jag kollar linge och ba, hahaa, vad &r det dér, da
kommer jag plotsligt in pa nat, dir dom ska ta bort en blobb med Gronvax...

Alla: Ahhh! (skratt)

P4: Ja men jag tycker inte att det dr obehagligt. Det ir jétteskont. Om jag skulle ha det sjilv i orat, det
skulle vara sa skont om ndgon tog ut det.

P1: Euuu...

P4: ...det kinns som frihet.

Informanten beskriver hér att hen upplever sig sjdlv som “dcklig” da hen tittar pa innehallet men att
kénslan som det obehagliga i innehallet egentligen framkallar &r ”jatteskon” och beskrivs som “frihet”.
Pa samma sitt som i exemplet ovan kan man séga att objektet, det vill sdga innehallet som diskuteras,
har en kontakthistoria dér kénslan av obehag och &ckel har klibbat sig fast. Man kan ddrmed tolka det
som att informanten beskriver sig sjidlv som “dcklig” for att innehallet som beskrivs har en
kontakthistoria dir det konstruerats som 4ckligt. Det informanten beskriver blir ddrmed ett inlért sétt
att beskriva den sortens innehéll. Beskrivningen bygger saledes mer pé innehallets kontakthistoria och
vilka kénslor som klibbat sig fast vid innehéllet &n pa vad informanten sjilv upplever. Med andra ord
har informanten lért sig att man ska kénna dckel da nagon tar ut 6ronvax ut 6rat. Men hen kéinner inte
nodvéndigtvis enbart den kinslan da den sortens innehall visas.

Ett annat liknande exempel beskrivs av en informant i en annan grupp da vi pratar om

saker som gor dem édcklade pa YT:

P8: ...jag gillar inte ndr folk kldimmer séhir finnar...
P11: Men det ir jéttenice! Nér Therese Lindgren hade kopt typ en sén hir gummibrida och sa klamde hon
sahér pormaskar typ, och hennes pormaskmuffins!

Alla: (skratt)

I det ena av klippen som informanten refererar till klimmer Therese Lindgren konstgjorda finnar ur en
hudfirgad plastdyna. I det andra klippet som informanten refererar till bakar samma Youtubare
muffinsar som ser ut som finnar och som gér att klimma pa si att det kommer “var” ur dem. Aven hir
kan man med avstamp i Ahmed (2014) se kinslan av obehag eller dckel som nagot som framkallas pa
grund av att objektet, det vill sdga innehall ddar man klammer finnar och pormaskar, har en

kontakthistoria dir det konstrueras som 4ckligt och obehagligt. Men att informanten inte beskriver
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upplevelsen av dckel och obehag som ndgot "negativt’ utan snarare som nagot “positivt’. Detta i och
med att innehallet beskrivs som “jdttenice”.
Da jag ber informanterna beritta om ganger de blivit rddda dé de sett pa Youtube &r det

manga som menar att de nog blivit ridda men att det upplever det som roligt:

P2: Alltsé jag har hoppat till.
P1: Exakt, jag har hoppat till men inte ridd liksom ldngvarigt.
P2: Jag hoppar till och sen tycker jag att det &r kul.

Rédsla diskuterades dven da informanterna valde emojis som beskriver Youtube, och tre av fyra
grupper valde en emoji som de associerade med (@). Jocke och Jonnas spokjakter nimndes av flera

informanter da vi pratade om att vara ridd. Flera informanter menade att de ibland hade blivit raidda da

de sett pa spokjakterna men att de dnda ville se pa dem:

P9: Innan var jag jatterddd for Jocke och Jonna och deras spokjakter, men det var for att jag var sa liten
ocksa, och jag var sé radd.

P10: jag ér fortfarande radd.

P9: jag dr ocksa ridd fortfarande, jag fér sitta och titta med nan kompis, sa klarar inte av att ha fotterna
sahér (visar hur hen har f6tterna nere pa golvet).

I: ni blir rddda men ni vill &nda se det?

Alla: ja!

Aven hir kan man tolka det som att en kiinsla som ofta tolkas som *negativ’, det vill siga ridsla,
upplevs som nagot positivt av informanterna.

Ett tredje exempel pa ’negativa’ kinslor som upplevs som ’positiva’ dr da
informanterna talar om innehall som far dem att bli ledsna, sorgsna eller far dem att grata. Samtliga
grupper valde d@ven nagon emoji som kan tolkas som nedstdmd eller ledsen (& & &). D4 ja bad dem

beskriva innehall som gjort dem ledsna diskuterades bland annat Cancergalan:

P10: Nir jag var pa ett lager, da kollade vi pa séhir folk som hade cancer, sahér tva-aringars sista manader i
livet sadér, och jag blev sa himla ridd och ledsen.

P11: Det var folk som hade hjarntumérer alltsa sahdr. ..

P10: Och sa var det en tjej som var sahér typ 2 ar och hon skulle fa traffa Pippi, hennes idol.

P11: Och hon ba: ”dir e’ Pippi!”

P10: Och hon var sa sot jag blev sdhdr. ..

P11: Och sen dog hon.

P10: Hon dog.
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Trots att informanterna menade att innehallet gjorde dem ledsna var det dnda innehall som flera hade
sett och kunde ténka sig att se igen. Att grata var inte enbart forknippat med en ’negativ’ kinsla, utan
sags dven som nagot som kunde gora en glad. Da vi diskuterade innehall pa Youtube som gjort dem
glada berittade en informant att hen brukade se videor dir soldater som kommer hem till sina barn och

att det fick henom att grata. En annan informant berittade att hen gillade att kolla pa ”sad videos” for

att fa gréta ut:

P8: Och typ grata (viljer emojin @), da man kollar pa sahér sad videos.
P9: Jag klarar inte av det dér.
P10: Jag gillar ibland att man fér gréta ut, ifall jag dr ledsen, fast jag inte riktigt vet varfor jag &r ledsen, da

brukar jag sitta pa en sorlig video eller nagonting och da gréter jag jéttemycket, sen blir jag liksom glad.

Sammantaget visar studiens resultat att mycket innehall pa Youtube framkallar kdnslor hos
informanterna som de tolkar eller beskriver som ’negativa’ som exempelvis att vara ledsen, kidnna
dckel eller obehag eller blir ridd. Men pa samma gang som dessa kinslor och innehallet beskrivs som
delvis 'negativa’ kan sjdlva upplevelsen av dessa kinslor ses som ’positiv’.

Ahmed (2014, s. 11) menar att: “emotions accumulate over time, as a form of affective
value”. Man kan ddrmed tolka detta som att vissa objekt som existerat linge dérfor har fler
kontakthistorier och ddrmed fler kiinslor som klibbat sig fast vid dem. Ahmed (ibid., s. 194) menar
dven att kénslor ar performativa: “they both generate their objects, and repeat past associations.”.
Nyare objekt kan saledes tolkas som mer formbara och tillatande for fler slags kidnslor. Om man ser
innehdll pa Youtube som en slags objekt kan man sidga att nytt’ innehall, som exempelvis videor dér
man gor slime, inte har en lika omfattande kontakthistoria och dérfor kan framkalla fler slags kinslor
och associationer dn exempelvis videor dédr ndgon slar nagon annan, vilket kan ses som innehall som
funnits 6ver en ldngre tid.

Men med avstamp i ovanstaende citat av Ahmed kan dven tolka det som att barn, i och
med att de inte levt lika linge som vuxna, inte har lika manga kontakthistorier for objekt de kommer i
kontakt med och ddrmed inte ’ser’ alla kéinslor som vuxna kanske anser ha klibbat sig fast vid dessa
objekt. Saledes dr barn i manga fall &r mer 6ppna for att kénna olika sorters kinslor dd de kommer i
kontakt med objekt dn vuxna. Detta for att vuxna redan har hunnit fa en omfattande kontakthistoria i
forhallande till ett visst objekt och ddrmed dr mer benégna att associera en viss sorts kidnsla med ett
visst objekt. Gamla fenomen blir med andra ord nya fenomen for barn och saledes kan
kéansloupplevelser i kontakt med ett visst objekt vara mer varierade da barn méter objekt dn da vuxna
moter objekt. Men man kan 4ven tolka det som att barn har en mer dppen instéllning géllande kénslor
Overlag dir de inte kategoriserar vissa kdnslor som enbart "positiva’ eller 'negativa’ pa samma sitt
som vuxna pa grund av att de inte dnnu har lika mycket inldrda kontakthistorier gillande *bra’ och

’daliga’ kénslor, vilket framgar i ovanstaende analys.
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Att informanterna gillar att vistas pa Youtube trots att det framkallar dven ’negativa’ kinslor hos dem
star i linje med Ahmeds tankar om att dven "negativa’ eller destruktiva kénslor kan vara aktiverande
och sporra till aktivitet. Saledes kan @ven de "negativa’ kénslorna upplevas som nagot positivt av

informanterna.

Hatalskade Youtubers
Da jag bad informanterna beritta hurdan Youtube skulle vara som person beskrevs personen ofta pa ett

positivt sétt. En informant menade att Youtube skulle vara:

P5: En person som man har latt att umgas med, &ven om den kanske 1j6g och sa lite oforskdmda saker sa

skulle man ha véldigt 14tt att umgas och kanske vilja hinga sig kvar vid personen.

Man kan tolka det som att informanten upplever Youtube som nagot positivt. Detta trots att hen vet att
allt innehall inte kanske &r sant och trots att vissa Youtubare upplevs som oforskdmda, vilket dven
framgick i andra gruppers diskussioner.

Da informanterna pratade om Youtubare gled diskussionerna ofta in pa personliga
egenskaper och vilka kénslor dessa egenskaper framkallar hos informanterna. Vissa Youtubare
beskrevs med vildigt “positiva’ egenskaper som exempelvis Therese Lindgren som beskrevs som
0dmjuk och Oppen. I en diskuterades hennes oppenhet gillande psykisk ohélsa och en informant

uppgav att hen brukade titta pa Therese Lindgrens kanal om hon kénde sig nedstdmd:

P11: Jag brukar kolla pa Youtube ibland nér jag mar déligt eller har liksom tankar om att jag har

hjdrntumor eller nagonting. Jag har det ibland. Da kollar jag pa Therese Lindgren.

Andra Youtubare beskrevs inte med lika smickrande egenskaper, som exempelvis Jocke och Jonna
som beskrivs som “storda” och “jdttegrova”. Trots detta var det manga som @nda kollade pa dessa
Youtubare eller hade kollat pa dem tidigare, detta framst for att de var roliga att kolla pa just for att de

upplevs som “’storda” och for att man “fick skratta ut” da man sag pa dem.

P9: Dom ér konstiga ibland, alltsa jag gillar dom hér stérda. Det sa kul att titta pa dom for sen sa kan man
typ ba skrika pa dom, alltsa titta vad stord den hér personen dr.

P8: S& kan man ténka ba: ”Oj nej...”.

I vissa fall menade informanterna att de kidnde sig coola dé de sdg Youtubare gora saker som de inte

tyckte var coola:

P14: Typ ibland kidnner man sej cool, for ibland gor folk saker som inte alls &r coola, och sen sé kdnner

man sej sjdlv cool. Typ saker som kanske inte dr jittesmarta att gora.
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Aven de Youtubare som inte beskrevs med ’positiva’ egenskaper vickte livliga diskussioner och det
blev tydligt att informanterna inte endast foljde eller kollade pa de Youtubare som de ’gillade’. I
manga fall kunde det vara de 'negativa’ egenskaperna som gjorde att informanterna gillade att se pa

innehallet, bland annat da vi diskuterade Youtubaren Pontus Rasmusson:

I: Det hir dr nagon ni tycker om att f6lja?
Alla: Nej!

P11: Det ir roligt att kolla...

P10: Det ar for att dom &r storda, det dr darfor.
I: Ni tycker om att bli storda pd dom?

P10: Det ér roligt! Man blir lite triggad!

Sammantaget visar resultaten att informanterna tittar pa dessa Youtubare for att de vill kidnna sig
coolare 4n nagon annan eller for att de vill uppleva kénslan av att bli frustrerad pa nagon. Detta kan

beskrivas med en av informanternas uttalanden kring den ovannimnda Youtubaren:

P9: Jag gillar Pontus Rasmusson.
Alla: Ja!

P9: Née, jag dlskar honom, nde jag hatar honom, née jag hatélskar honom!

Ahmed (2014, s. 89) utgér i sin teori om kénslor ifran att objekt dr "klibbiga’ (“’sticky”). Hon menar att
man kan se denna klibbighet som: ”an effect of the histories of contact between bodies, objects and
signs.”. Hon menar ddrmed att ett objekts klibbighet paverkas av den kontakt som objektet redan haft
med exempelvis andra kroppar, objekt och tecken. Jag tolkar det som att alla kénslor som framkallas
av exempelvis ett visst ord, en viss person eller objekt paverkas dels av ens egen forforstaelse men
dven samhillets kollektiva forstaelse av densamme. Pa sd sitt dr tankar och kénslor som uppstar i
kontakt med nagon eller nagot aldrig helt "ens egna’ utan snarare den sammanlagda forforstaelsen som
existerar kring denne, i kombination med det man upplever da man &r i kontakt med densamme. Om
man utgdr ifran Ahmeds tankar kring objektets klibbighet kan man tolka det som att Youtubaren som
blir "hatdlskad” agerar pa ett sétt som enligt tittarnas forforstaelse ska uppfattas som “storande” och att
kénslan som ska framkallas borde vara “hat”. Men det som framtréder i informanternas uttalanden
kring dessa ’negativa’ kinslor dr att de inte egentligen uppfattas som ’negativa’ utan som nagot man
efterstravar att uppleva. Youtubaren &r dlskad (och hatad) for att han &r storande och for att man blir
frustrerad da man ser pa honom. Séledes ser informanterna inte kinslan av att vara frustrerad som
varken negativ eller positiv, utan som nagot man bara vill kdnna. Detta blir tydligt dven gillande andra

Youtubare som diskuteras:
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P10: Hon ir rolig.
P9: Jag tycker hon &r stord!

P10: Ja exakt, det dr det som ér det roliga!

Att kénslan av att vara frustrerad pa ndgon eller ndgot kan vara av orsakerna till att informanterna
vistas pa Youtubare understryks dven i och med att samtliga grupper viljer emojin & for att beskriva
Youtube.

Sammantaget visar resultaten att Youtube &r en plats dir informanterna far uppleva

vildigt manga olika slags kdnslor och en plats dér dven ’negativa’ kinslor kan upplevas som ’positiva

eller ha en "positiv’ effekt pa tittarens maende.

Ensam tillsammans med Youtube

Samtliga informanter menade att de oftast &r ensamma dé de tittar pa Youtube. Enligt informanterna
beror detta bland annat pé att de tittar pd Youtube dé de inte har ndgot annat att gora och &dr hemma
ensamma och har trakigt, vantar pd bussen eller att de inte kan sova. Att man ofta tittar ensam pa
Youtube blir dven tydligt da de flesta menar att de ser pa Youtube i mobilen, Ipaden eller datorn
istdllet for TV:n. Vissa menar att de castar Youtube till TV:n men bara dé de &r ensamma hemma.
Trots detta ser flera informanter innehéll pé Netflix, HBO och SVT Barn som négot man kan titta pa
tillsammans med ndgon annan i TV:n. D4 jag ber informanterna berétta varfor de tror att man ofta ser
pa Youtube ensam har de svart att forklara varfor det &r sa. Men i en grupp menar tva av

informanterna att de kan titta p& Youtube tillsammans for att de gillar ”’samma grejer”:

P7: Jag har tittat med henne (pekar pa en annan deltagare).

P6: Ja men vi kan titta for vi tittar pa lite samma grejer.

Man kan tolka det som att Youtubes innehall dr sa nischat att det endast dr intressant for de kompisar
som har exakt samma intressen.
Flera informanter att de kan titta pa humorklipp eller memes pa Youtube tillsammans

med andra:

I: Ar humorklipp ndgot man mer gér tillsammans med andra?
P1: Ja det 4r sant!

Alla: Ja.

P2: Man brukar gora det med sina kompisar.

P4: Jamen man ba: ”Ah! Kolla den hér!”.

P2: Om man &r trott sé skrattar man mer.
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P4: 1 skolan man ba: “Kolla det hir, den ér jétterolig, den ser ut sahér!” (visar en knasig min)

Alla: (skratt)

Resultaten visar siledes att humor dr ndgot man oftare ser tillsammans med andra medan annat
innehdll pa Youtube ofta ses i ensamhet. Vissa informanter menade att de kunde se humor tillsammans

med sin familj:

P5: I min familj ibland, om vi har trékigt, sa sitter vi Youtube pa TV:n.
P6: Va? Med hela din familj?
P5: Ja men typ séhdr trynottolaugh: djur-edition. Da ser vi typ katter som fastnar i toaletten och sa sitter i

typ hela familjen och ba: "Hahahha!”.

Men oftast handlade diskussionerna mer om att ndgon av deras anhoriga inte gillade Youtube eller att

de blivit forbjudna att titta pa det:

P5: Jag tror att det 4r sdllan man kollar med familjen.

P6: Nde, min mamma hatar Youtube.

P9: Min mamma har alltid hatat Jocke och Jonna, alltsé hon ba: ”Kan du ba stéinga av dom?”. Nér jag tittar

pé typ Dplay: ”’Sting av dom! Dom e jéttedaliga!”.

P11: Jag har blivit férbjuden av min storasyster att titta pa henne. Jag var den enda som inte fick, jag fick

aldrig titta pa henne innan, men det &r for att hon var snuskig. Men alltsa nu tittar jag dnda.

Studiens resultat visar att manga av informanterna upplever att Youtube dr en plats som méanga vuxna
inte gillar. Genom att informanternas anhoriga kategoriserar Youtube som nagot daligt kan de pa
samma gang bidra till att informanterna beskriver innehallet som ’negativt’ fast de egentligen sjdlva
upplever det som ’positivt’. Denna spinning framtrider i en informants uttalande géllande algoritmen

som gor att hen erbjuds innehall som handlar om vetenskap:

P7: Alltsé om ni tror att jag dr sahdr smart, vad tror ni dé att jag gor pa den hér plattformen?

Samma informant har flera ganger uttalat sig om det hen lir sig pa Youtube och de positiva
upplevelserna hen far d& hen vistas dir. Anda beskriver hen Youtube som en plats dir man inte vistas
om man dr smart. Detta kunde ses som redigerat tal dir informanten séger det hen tror att jag som
vuxen vill hora. Men i och med att informanten flera ganger innan och efter uttalar sig huvudsakligen
positivt om Youtube, tolkar jag det snarare som att informanten sjdlv ocksa har en bild av Youtube

som nagot 'negativt’, trots att upplevelsen av att vistas ddr huvudsakligen &r positiv.

50



Med avstamp i vissa uttalanden kan man dven tolka det som att innehallet informanterna ser pa
upplevs som sa "negativt’ att man darfor inte vill se pa det med nagon annan eller ens beritta vilket

innehdll man ser pa Youtube:

P4: Jag vill inte séga vilka... det dr liksom mina privata kanaler.

Informanten uppger inte varfor kanalerna upplevs som privata men en mojlig tolkning &r att man
skdms for det man ser pa just for att man har en bild av att det kan uppfattas som ’negativt’ innehall.
Detta kan kopplas till Ahmeds (2014) teori om kénslor ddr man kan séga att objektet, det vill séiga de
kanalerna som upplevs som privata, kan ha en kontakthistoria dér traditionellt *negativa’ kédnslor har
klibbat sig fast. Man kan ddrmed tolka det som att informanten inte vill ange vilka kanaler hen ser pa
for att innehallet som finns pa dem har en kontakthistoria dér det konstruerats som "negativt’. Att
informanten upplever kanalerna som privata baseras saledes mer pé innehallets kontakthistoria och
vilka kénslor som klibbat sig fast vid innehéllet &n pa vad informanten sjilv upplever. Med andra ord
har informanten lért sig att inte berétta vilka kanaler hen gillar pa grund av att innehallet av manga kan
uppfattas som ’negativt’, &ven om kénslan som informanten upplever da hen tittar pa dessa kanaler dr

“positiv’.

En plats i Youtube-variden
Youtube beskrivs av flera informanter som ett tryggt stdlle dar man kénner sig glad och att man "har

en plats™:

P11: Jag gillar nog bist med Youtube att man kénner sig som att man har en plats i Youtube-virlden. Det
dr som att man har en plats ddr, omkring alla, och det kénns som att... det inte kan hdnda en nanting om

man &r ddrinne pa Youtube-appen.

En annan informant menar att Youtube dr en plats diar man “forsvinner fran verkligheten™:

P10: Jag kdnner mig trygg ocksa ibland, eller alltid nir jag kollar pa mobilen, ifall jag kollar pa nan film
eller sadar. Det kénns som att jag forsvinner fran verkligheten, som nér jag ldser en bok, det kidnns som att

man forsvinner fran verkligheten.

Da en av informanterna forklarar varfor hon anvind emojin & for att beskriva Youtube, handlar svaret

om det positiva med algoritmen:

P15: Man blir sa glad for att just den videon finns, for att man vill sd gérna titta pa den, ibland att jag inte

forstar hur dom kan ldgga upp videos som just jag tycker om s& mycket.
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Att informanten bendmner Youtube som “dom” kan tolkas signalera att hen ser algoritmen som en
grupp ménniskor som véljer ut innehall just i enlighet med vad hen gillar.

Man kan tolka denna kénsla av att ’ha en plats” som en effekt av algoritmen som hela
tiden erbjuder mera innehéll som anvéndaren troligtvis finner intressant och att hen ddrmed upplever
platsen som sin egen. Aven kiinslan av att ”forsvinna fran verkligheten” kan tolkas vara en effekt av
algoritmen som dr programmerad till att halla tittaren s& engagerad i innehéllet sa linge som mdjligt
(jfr. Stokel-Walker, s. 58).

Men, i skenet av Bachtins (1986) karnevalteori, kan denna plats som informanterna
beskriver som “’sin egen”, dir de “forsvinner fran verkligheten” och som néstan upplevs som att
“kénner en”, tolkas fungera som en karnevalistisk vérld som ér fri frdn vuxenvirldens normer och

véarderingar och dir man kénner sig delaktig:

Under karnevalen kan man bara leva enligt dess lagar, dvs. efter dess frihets-lagar. Och ingen kan ldimna
den, ty karnevalen kinner inga rumsliga gréinser. Den har en universell karaktir, den r ett sérskilt tillstand

hos virlden, dir den panyttfods och férnyas och dér alla &r delaktiga. (Bachtin, 1986, s. 18).

Att informanterna kinner sig “delaktiga” framtrider d@ven i hur de uttalar sig om sitt forhallande till
Youtubarna. Flera av informanterna uppger att de kommenterat pa videor och édven att de fatt svar pa
kommentarer av vissa Youtubare. Samtliga informanter beskriver denna direkta kontakt med

Youtubarna som positiv:

P9: Det var sé coolt tyckte jag... och det vdrmer en i hjértat, jag vet inte varfor. Det gor en sd glad bara...
P10: Det kénns som att dom bryr sig om en och faktiskt laser det!
P9: Oh my god, tink om vi tréffas! Vi kan bli bésta vénner!

P10: Dom har ocksa anstringt sig for en.

P6: Alltsé mitt hjérta slog varje gang jag skickade ett meddelande till henne och hon skickade tillbaka.

Att Youtubarna inte alltid svarade diskuterades som nagot negativt. Men ur informanternas uttalanden
framgick dnda att sjdlva tanken av att fa ha kontakt med en Youtubare man gillar véger tyngre dn den

negativa kinslan som upplevs da de ibland inte blev besvarade:

P9: Det dr som... min pappa brukar dromma om nér han vinner fem miljoner pa lotto och han bara: Jag

1

skulle ge dej en mille, mina syskon en mille, och sa skulle vi flytta!”. Det dr sadér, man drommer, man blir
glad! Men det hénder ju inte.

P10: Fast det kan hinda!
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Da jag bad informanterna beskriva vilken slags relation de har till de Youtubare som de foljer menade
de flesta att de inte sdg Youtubare som varken idoler eller kompisar. Oftast beskrev de Youtubarna

som coola eller roliga personer som ar kul att se pa:

P13: Jag tinker bara att jag inte liksom har nagon riktig relation till dom, sa da sa bara tittar jag pa dom for

att dom ér bra, typ.

Vissa Youtubare ville informanterna gérna bli vin med, men vissa gillade de att titta pa bara for att de
upplevdes som underhallande. De som hade haft mer kontakt med en Youtubare via kommentarer och
personliga meddelanden kunde beskriva relationen mer som en kompis- eller syskonrelation. Man kan
tolka det som att Youtubes funktion dir anvidndaren kan kommentera och fa svar pa kommentarer

bidrar till upplevelsen av att kinna sig delaktig dd man vistas dér.

Diskussion

Syftet for denna studie har varit att undersdka varfor barn vistas pd Youtube. Detta genom att
analysera barns uttalanden om Youtube som digitalt rum och vilka kénslor de upplever da de vistas
dér. Sammantaget visar denna studie att informanterna vistas pa Youtube for att ldra sig saker, som de
sjdlva upplever som intressanta och nddvéndiga, pa ett lustfyllt sétt och tillsammans med andra
personer som de delar ett intresse med. Informanterna vistas ocksé p& Youtube for att uppleva starka
kénslor, bade 'negativa’ och ’positiva’, som de kanske inte kan uppleva pé digitala plattformar som
uttryckligen riktar sig till barn som malgrupp och att &dven flera av dessa 'negativa’ kénslor upplevs ha
en positiv effekt. Resultaten visar dven att Youtube &r en plats ddr man inte bara passivt konsumerar
innehall utan &ven sporras till bdde aktivitet och kreativitet. Vidare visar mina resultat att
informanterna vistas pa Youtube for att det upplevs som en trygg, egen plats och en virld fri frén
vuxnas forbud, normer och vérderingar. Youtube erbjuder séledes en plats for barn dér de far ldra sig
saker, ta del av information och perspektiv, samt kiansloupplevelser som infe erbjuds barn pa de
officiella streamingtjénsterna eller ens i fysiska, sociala sammanhang.

I detta kapitel kopplas resultatet av studien till den tidigare forskning som presenteras
under kapitlet for Tidigare forskning. Kapitlet &r uppdelat i underrubrikerna: Barns ritt till kéinslor och
information; Att inte vara ett barn; Individualiserad och medialiserad fritid; Barnsyn, mediesyn,

kunskapssyn. Kapitlet avslutas med Avslutande reflektion.
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Barns ratt till kanslor och information

I denna studie framgar det att informanterna vistas pa Youtube for att fa uppleva starka kénslor. Bade
sadana kénslor som ses som ’positiva’, men dven de 'negativa’ kinslorna kan upplevas pa Youtube. I
studien framgar @ven att informanterna inte har en fixerad uppfattning om vilka kénslor som &r
"positiva’ eller ‘negativa’ och att dven de ’negativa’ kdnslorna som framkallas hos dem da de vistas pa
Youtube kan en "positiv’ effekt pa informanternas maende. Studiens resultat visar saledes att
informanterna vistas pa Youtube for att uppleva kénslor de inte kan upplever da de vistas pa andra
digitala plattformar dir vuxnas tolkningsforetrdade gillande ’lamplighet’ styr innehallet.
Att barns kénsloupplevelser virderas och begrinsas av vuxna kan kopplas till det Sparrman (2019a, s.
12) skriver om filmers aldersbegrénsningar. Sparrman (ibid.) menar att Statens Medierad, i sina
aldergransmotiveringar, aterkommande hénvisar till kénslor som anses oldmpliga f6r barn och att kan
man séga att detta forfarande definierar vad barn kéinsloméssigt kan tidnkas klara av och vilka kénslor
som dr politiskt accepterade for en viss dldersgrupp. Sparrman (ibid.) menar att Statens Medierad
saledes, i motsats till Ahmed, utgér fran en individualiserad och fragmenterad syn pa kénslor istéllet
for att se kinslor som nagot som for ménniskor samman, dven da den gemensamt upplevda kénslan &r
obehaglig (”grim”). Man kan tolka det som att Youtube ocksa begrinsar innehallet for barn, bade
genom att begrinsa innehéllet for alla som &r under 13 ar och genom att erbjuda tjansten Youtube
Kids. Darmed kan man a ena sidan séga att de ocksa begrinsar vilka kinslor barn har ritt att uppleva.
Men i och med att barn via Youtube dnda har tillgang till innehall som framkallar dessa kénslor kan
man a andra sidan séga att de inte gor det. I och med att SVT Barn, enligt informanterna, inte erbjuder
innehéll som framkallar lika mycket kénslor som Youtube kan man tolka det som att de begrinsar
vilka kénslor deras tittare har ritt att uppleva. Didrmed definierar &ven SVT Barn vilka kénslor som &r
politiskt accepterade for barn och &r séledes delaktiga i processen dér vissa kinslor konstrueras som
lampliga for barn medan andra konstrueras som oldmpliga for barn.

Att informanterna i studien ville uppleva rédsla och skrick kan kopplas till en studie av
Helena Hornfeldt som visar att barn kan njuta av den kulturellt medierade skrécken. Hornfeldts (2017
s. 63f) studie visar dven att skrimmande innehall kan lata barn uppleva en sa kallad “trygghetsrédsla”,
en kontrollerad ridsla, som barn kan anvénda for att bearbeta det de dr rddda for. Jag tinker mig att
man kan se det som att dven kénslan av sorg och att vara ledsen kan anvéndas pa samma sétt dir
sorgligt innehall kan 1ata barn uppleva “trygghetssorg”. Som en av informanterna nimner sa vet hen
inte alltid varfor hen kénner sig ledsen, men att se pa nagot sorgligt pa Youtube och fa grata ut gor att
hen mar bittre efterat. Kanske &r sorg inte alltid nagot barn (och vuxna) vill eller kan ta tag i, for att de
inte kan sitta fingret pa vad som framkallar kénslan. I dessa fall kan medierat innehall fungera bra for
vissa personer for att bearbeta den kinslan. Jag tolkar det 4ven som att medierat innehall som

framkallar en kinsla av obehag eller ilska kan anvidndas pa samma sétt, ddr man upplever
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“trygghetsobehag” eller "trygghetsilska” genom att se innehallet, och att man siledes kan bearbeta
kénslan och vénja sig vid den. Detta med den eventuella paféljden av att man, da man kénner obehag i
andra sammanhang, bittre kan reglera kiinslan och kiinna sig trygg i att kinna obehag eller ilska.

En av orsakerna till att informanterna vistas pa Youtube &r att de upplever att de kan
hitta information om vad som helst dir. Forutom saker de ville ldra sig mer om som exempelvis
digitala spel eller bakning hade de dven tagit del av videor som handlar om krig, barncancer,
kannibalism och mord. Medieinnehall som handlar om flera av dessa dmnen 4r sadana som
vuxenvérlden ofta vill skydda sina barn ifran (Statens Medierad, 2019). Att vuxenvérlden vill skydda
barn fran viss, eventuellt upprorande, information och starka kénslor gar i linje med det Helander
(2018, 5. 21) skriver om vuxnas behov att i tid och otid ge barnen mentala skyddshjidlmar” vilket i sin
tur kan begrinsa barns livsvillkor. Hon menar vidare att vad barn upplever som skrimmande ar bade
individuellt och kulturrelaterat och att vuxenvérlden ofta har forutfattade och felaktiga meningar om
vad barn forvintas uppskatta och tinka om barnkultur, men dven vad de til. Vuxenvirlden kan tycka
att gestaltningen av starka kinslor och svara situationer skapar angest och ridsla medan barnen inte
alls upplever det sa (ibid., s. 34). Med tanke pa att informanternas uttalanden kring information de tar
del av pa Youtube kan man tolka det som att de upplever att de dir far ta av sig den mentala
skyddshjdlm som vuxenvirlden satt pa deras huvuden, och att de tal mer @n vad vuxenvirlden tror.
Man kan dven tolka det som att de, genom att ta del av information och innehall pa Youtube, tar
makten over sina egna livsvillkor. Detta i och med att de tar del av innehall som de sjdlva anser sig
behova.

Helander (2018, s. 33) menar att kultur av hog konstnérlig kvalitet erbjuder barn
redskap for att “bearbeta verkligheten, ge insikter, skinka trost och ldra sig hantera sin rddsla”. Det &r
en tolkningsfraga ifall innehéllet som informanterna tar del av pa Youtube kan anses vara kultur av
"hog konstnirlig kvalitet” men foreliggande studie tyder pa att d&ven Youtubes innehall kan erbjuda
barn redskap for att bearbeta verkligheten, ge insikter, skéinka trost och ldra sig hantera sina ridslor,

framst for att det &r fritt fran vuxenvirldens begriansningar géllande lamplighet.

Att inte vara ett barn

Sparrman (2019a, s. 11) menar att tanken om att man ska skydda barn fran viss kultur har sin grund i
vissa utvecklingspsykologiska teorier. Dessa innefattar en syn pa att barns utveckling och mognad sker
stadievis, det vill sdga att utveckling och mognad sker lineédrt genom att barn genomgar vissa
utvecklingsstadier i en viss ordning och i en viss alder. Trots att denna syn pa barns utveckling har
kritiserats och problematiserats, inte minst inom barndomsforskningen, anvinds dnda alder
aterkommande som en slags lamplighetsmarkor inom flera branscher, inte minst inom TV- och

filmbranschen (jfr. Helander, 2018). Sparrman (ibid.) framhaller att barn, unga eller vuxna inte alltid
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foljer dessa angivelser géllande alder. Man kan man tolka det som att barnkulturen i manga
sammanhang existerar som en separat virld pa grund av de forestéllningar vuxna (och barn?) har om
den. Men att dessa grénser ofta ifragasitts av barn genom att barn inte nojer sig med att konsumera
endast sadan kultur som definieras som just barnkultur. I och med att Youtube officiellt inte riktar sig
specifikt just till barn, men att barn dnda vistas dér, kan man tolka det som att Youtube &r en av dessa
platser dér grianserna mellan barn- och vuxenkulturen ifragasitts av barn.

Flera av informanterna menade att de inte vistades pa SVT Barn pa grund av att de
upplevde att innehallet var riktat till "sméabarn”. Trots detta kunde de uppleva vissa delar av SVT
Barns innehall som intressant men tog da hellre del av det pa SVT Play. Man kan tolka det som att
informanterna inte ville kdnna sig som “smabarn” och didrmed inte ville vistas pa SVT Barn, trots att
innehéllet kunde vara intressant for dem. I motsats till detta kan man tolka det som att informanterna
inte upplever att innehallet pa Youtube é&r riktat till smabarn och att de saledes inte kidnner sig som
smabarn da de vistas dér. Jag tolkar det som att upplevelsen av att inte kidnna sig som ett barn ér en av
orsakerna till att informanterna gillar att vistas pa Youtube.

Att barn inte kdnner sig som framst och/eller enbart barn da de vistas i internets digitala
rum utan definieras mer av exempelvis sina intressen gar i linje med det Hernwall skriver i sin
avhandling. Hernwall menar att IKT (informations- och kommunikationsteknik) ger barn tilltride till
en arena dér de kan dverskrida biologiska grinser (ex. kropp och alder) och fysiska grénser (ex.
geografi). Med tillgang till informations- och kommunikationsteknik kan barnet dirmed 6verskrida
bade det biologiska och det kulturella som inte dr mojligt i det fysiska rummet (ibid., s. 216). Han
menar att individer genom IKT erbjuds mojligheten att presentera sig utifran personliga intressen och
intentioner och att det digitala rummet blir en arena dér aktorer kan métas och interagera, vilket 4ven
framgar i resultatet i foreliggande studie. De digitala rummens arenor ér alltid 6ppna och tillgéngliga
och for barn kan dessa arenor medfora att deras fysiska litenhet kan 6verskridas (ibid., 215). Hernwall
menar att man saledes kan se tekniken som en protes som omskapar barns livsvillkor da de vistas i
digitala rum. Med andra ord: da barn inte definieras som barn av sin omvirld, blir virlden annorlunda
for dem. Eller som en av informanterna uttrycker sig om Youtube: “Det &r fritt, det ar luftigt, det &ar
allt!” (P6). Dunkels (2012, s. 115) menar att ”barn 4r en grupp som séllan har makt éver sin tillvaro,
men tack vare att mojligheterna att uttrycka sig okar, 6kar ocksa barnens makt.”. Man kan tolka det
som att barn pa nitet far en protes som omskapar deras livsvillkor pé sa sitt att de har mera makt da de
vistas dér 4n i fysiska sammanhang dir denna digitala protes inte kan anvéndas.

I sin avhandling pavisar Ylva Agren hur medier blir ett siitt att markera &lder och att
innehéll som inte definieras som innehall for just barn blir, enligt barnen sjélva, "rika kéllor for
information om vuxet liv” (2014, s. 137). Detta star i samklang med resultatet i foreliggande studie
satillvida att samtliga informanter menade att Youtubarna de sdg pa var vuxna. Men i och med att
informanternas ofta varken sdg Youtube som en vildigt palitlig killa for information eller Youtubarna
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som vuxna att se upp till vill jag hivda att Youtube i foreliggande studie blir en rik kélla for
information om olika vuxna liv. De vuxna som informanterna f6ljer pa Youtube lever troligtvis liv
som, pa manga sitt, skiljer sig fran vad informanterna &r vana vid att se. Ddrmed ges barn, via
Youtube, olika perspektiv pa vad vuxenhet och vuxet liv kan innefatta.

Att Youtube blir ett digitalt rum dér barn tar del av kultur som inte ursprungligen riktar
sig till barn kan dven kopplas till Merikivi et als (2019, s. 98) studie om barns anvdndning av
smarttelefoner. Forfattarna menar att man kan se barns erhédllande av smarttelefoner som en
Overgangsrit i och med att barn anviander smarttelefoner som en passage till ett eget socialt rum online
(’social space online’). De jimfor smarttelefonen med en egen nyckel till en virld som de tidigare
endast kunnat komma in i med hjdlp nagon annans nyckel (ibid., s. 100). Jag tolkar det som att

Youtube &r en av dessa virldar barn far en nyckel till da de far en egen smarttelefon.

Individualiserad och medialiserad fritid

Agren (2014, s. 136) pavisar i sin avhandling hur barn anvinder sig av TV-program och Youtube-
videor i sina lekar och i sitt meningsskapande och att dessa texter utgdr en betydelsefull del av barns
vardagsliv, samtidigt som ett visst innehdll kan bli en gemensam plattform for samtal och lekar. Detta
framgick dven tydligt i foreliggande studie dér flera av informanterna inte bara passivt tog del av
innehdll utan dven diskuterade kanalerna och Youtubarna med sina vinner, anvinde sig av speltips i
sitt eget spelande och tips géllande exempelvis bakning, pranks, hudvérd och smink i sitt vardagsliv. I
och med att Youtube framst anvindes under informanternas fritid kan man se Youtube-anvéndning
som en medialiserad fritidssysselsittning och att innehallet de tar del av dér for manga utgor en
betydelsefull del av deras vardagsliv och kan bli en gemensam plattform for samtal.

De flesta av informanterna i foreliggande studie menade att de oftast anvéinde Youtube
via sin mobil eller sin egen dator. Av deltagarna i Merikivi et als (2019, s. 98) undersokning anvédnde
sig de flesta 7-14 aringarna av en smarttelefon som var deras egen. Att smarttelefonen var deras egen
fick foljder for upplevelsen da den anvindes. Detta i och med att den digitala miljon som erbjuds, da
man anvénder sin privata enhet, dr “privat, isolerad och trygg kokongliknande (’cocoon-like”)
omgivning (ibid., s. 99). Med andra ord blir barns privata smarttelefoner en teleport till en plats som
upplevs som deras egen och som de gérna besoker under sin fritid (ibid., s. 100f). Detta pastdende
Overensstimmer med resultatet i foreliggande studie 1 och med att flera informanter upplever Youtube
som en trygg, egen plats. Eller som en av informanterna uttrycker det: "Det kidnns som att jag har en
plats i Youtube-virlden” (P11). Merikivi et als undersokning indikerar att den trygga, privata kénslan
beror pa att enheten man anvénder ér ens egen. Men jag tolkar det som att dven att det algoritmstyrda
innehéllet bidrar till denna upplevelse for Youtube-anvindaren i och med att innehallet upplevs som

att det dr framtaget ’just precis for mig’.
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Nagra av informanterna i foreliggande studie menade att de sag pa humorklipp pa Youtube
tillsammans med kompisar och ytterst fa menade att de tog del av Youtube-innehall tillsammans med
sin familj. Samtliga informanter menade dnda att de oftast anviande Youtube dé de var ensamma. |
Merikivi et als (2019, s. 98) undersokning framhévs att en tredjedel av fordldrarna som deltog i studien
tycker att barn anvédnder digitala medier for mycket medan bara ett av sex barn tyckte samma sak.
Merikivi et al framhéver att det som indikerar pa att barn “6veranvinder” digitala medier &r att
anvindningen okar. Men dven det faktum att digitala medier oftast anvinds i sammanhang da barnen
dr ensamma kan tolkas som “0veranvindning” (ibid.). Istéllet for att exempelvis spela TV-spel eller
lyssna pa musik tillsammans med nagon, gor barn detta ensamma pa sina smarttelefoner. Séledes
havdar Merikivi et al (ibid.) att barns fritid inte bara blir mer medialiserad utan dven mer
individualiserad. I och med att de flesta informanterna i féreliggande studie anvinde Youtube da de
var ensamma kan man tolka det som att Youtube-bidrar till att individualisera barns fritid. Men det
som tal att problematiseras ar ifall barn verkligen kidnner sig ensamma da de vistas pa Youtube. Att
fordldrar anser att deras barn 6veranvinder digitala medier, for att barn gor det fill synes ensamma, kan
tyda pa att fordldrar och barn har olika syn pa ensamhet. Informanterna i foreliggande studie nimnde
inte en enda gang att de kédnner sig ensamma da de vistas pa Youtube, snarare tvirtom, vilket vicker
fragor kring skillnader i hur barn och vuxna upplever att digitala och sociala medier paverkar kédnslan
av ensamhet och deras sociala liv, bade pa nitet och i "verkliga livet’. Sammantaget visar Merikivi et
al att internet blir for barn “en kélla for underhallning, information och socialt umgcnge” (ibid., s.
103) (min kursivering). Detta tyder pa att en del av den tid som barn vistas pa nétet dgnas at socialt
umginge. Fragan dr ifall detta sociala umgénge blir synligt for barnets fordldrar men dven ifall socialt
umginge pa internet riknas for fordldrarna?

Feilitzen, Findahl och Dunkels (2011, s. 28) menar att barn och ungdomar i allménhet
har ett bra liv pa nétet, men att det finns grupper som ar mer utsatta for faror &n andra och att
utsattheten har med kon och alder att gora. Detta pastdende gar i linje med foreliggande studie
satillvida att ingen av informanterna upplevde Youtube som negativt eller skrimmande pa ett sétt som
fick dem att langvarigt bli radda eller ledsna. Séledes kan man tolka det som att informanterna har ’ett
bra liv pa Youtube’. Trots att de flesta av informanterna menade att Youtubes begransningar géllande
vad man fér och inte far sdga och gora i innehallet gjorde att upplevelsen av att vistas dér forsamrades,
var det nagra som tyckte att Youtube borde inféra mera begransningar och ta bort videor som
innehéller rasism eller olagligheter. Vissa menade att dessa begriansningar inte borde gilla dem men
nog yngre barn. Detta pa grund av att de sett smasyskon titta pa opassande’ innehall, som exempelvis
kénda animerade figurer som knivhugger varandra, men dven pa grund av att de sett innehdll da de var
yngre som de gidrna hade sluppit se. Men vissa hade dven velat ha mer begriansningar pa innehallet nu
ocksa. Feilitzen et als (2011, s. 28) pastaende om att olika grupper av barn dr mer utsatta @n andra, da
det kommer till faror och obehagliga saker pa internet, stimmer 6verens med foreliggande studie
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satillvida att informanterna uttryckte olika behov och 6nskemal gillande begransningar i innehallet. Pa
grund av denna studies avgriansning kan man inte se ifall dessa behov och 6nskemaél kan kopplas till
alder eller kon. Trots att merparten av informanterna inte uttryckte en 6nskan om mera begransningar
gillande innehallet pa Youtube kan man @nda konstatera att barn verkar ha olika behov och 6nskemal
da det kommer till begrinsningar av medieinnehall.

Dunkels (2012, s. 116) menar att det mesta pa internet dr "gamla foreteelser i nya
kldader” och att allt dessa maste behandlas som ménskliga fenomen istillet for tekniska. Jag tolkar detta
som att internet dr en vérld dér barn vistas precis som den fysiska vérlden. I denna "virtuella” vérld
finns potentiella faror precis som i den fysiska. Att barns fritid blir mer medialiserad stiller krav pa
vuxenvirlden att ta reda pa vad denna medialiserade fritid innebér for barn. Vilka digitala rum vistas
barn i och vilka livsvillkor har de i dessa rum? Att barns fritid tycks bli mer individualiserad stéller
ytterligare krav pa vuxenvirlden att forstd vad denna individualisering innebir for barn. Ar barn
ensamma d4 de vistas p& Youtube? Ar det sa att barns Youtube-anvindning bidrar till barns ensamhet?
Eller kan Youtube-anvéindning, med tanke pé att innehéllet kan bli en gemensam plattform for samtal
och pa grund av att barn dér kan hitta personer med liknande intressen som de sjdlva har, bidra till en
kénsla av gemenskap och samhdrighet istillet?

Dunkels (ibid., s. 115ff) framhaller betydelsen av vuxen nérvaro i barns liv pa internet
dér vuxna behdver ta mer ansvar for att soka information om de digitala rum barnen vistas 1 och
diskutera 6ppet och icke-domande med sina barn om dessa rum. Vissa av informanterna menade att
deras foréldrar hade en negativ instillning till Youtube och att de séllan sag pa Youtube tillsammans
med sina forédldrar. Om man tolkar Youtube som ett av de digitala rum barn vistas i kan man, med
avstamp i informanternas uttalanden, séga att vissa av deras fordldrar hade en domande instéllning till
Youtube. En del av informanterna berittade om diskussioner de hade haft om Youtubare tillsammans
med sina fordldrar vilket tyder pa att en 6ppen diskussion, i vissa fall, 4ger rum mellan barn och deras
fordldrar. Sammantaget kan man sédga att just fordldrars sétt att bemota sina barns Youtube-

anvindning varierade.

Barnsyn, mediesyn, kunskapssyn

Hammarén & Johansson (2009, s. 62ff) framhéver att medierna sprider bilder, ljud och text som man
sedan anvinder for att tinka, se och handla. Men att vi samtidigt hela tiden har en mgjlighet att behalla
en bade distanserad och kritisk hallning gentemot mediekultur. Hammarén och Johansson (ibid., s. 58)
hénvisar till Stuart Hall da de menar att det finns flera sitt att forhalla sig till medieinnehéll: den
dominerande; den forhandlande och den oppositionella positionen. Den dominerande positionen
innefattar ett okritiskt forhallningssiitt till medier dér man i princip tror pa allt man ser och hor i

medierna. Den forhandlande positionen innebér att man accepterar en del medieinnehall som “sant”
p p
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men att man samtidigt har ett kritiskt betraktelsesitt. Den oppositionella positionen innebér att man dr
kritiskt till det mesta av medieinnehallet man tar del av. Forfattarna menar att méanniskor i praktiken
standigt pendlar mellan dessa olika positioner (ibid., s. 59). Buckingham (2015, s. 157) menar att
dystopisk medieforskning ofta framhiver mediernas formaga att forma barns tankar och identitet och
dessutom paverka deras handlingar och vardagsliv. Han hévdar att barn ddrmed beskrivs som passiva
offer for mediernas makt (jfr. Janson, 2007). Med avstamp i det Hammarén & Johansson (2009, s. 58)
skriver om sitt att forhalla sig till medieinnehall kan man siga att den mer dystopiska
medieforskningen placerar barn i den dominerande positionen dir barn har ett okritiskt
forhallningssitt till medier. Séledes innefattar dystopisk medieforskning en syn pa barn som icke-
kompetenta nér det kommer till medier.

Resultatet i denna studie visar att informanterna forhaller sig kritiskt till det innehall
som finns pa Youtube. Darmed pendlar de mellan den forhandlande och den oppositionella positionen.
Detta resultat stér inte i linje med mer dystopisk medieforskning dér barn ses som passiva offer for
mediernas makt.

Genom att Youtube begrinsar vilket innehall som &r lampligt for barn sa kan man tolka
det som att plattformen har en syn pa medier som suggestiva och att de placerar barn i den
dominerande positionen i forhallande till medier. Saledes kan man siga att plattformen har en syn pa
barn som icke-kompetenta da det kommer till medier. Men i och med att Youtube ger barn tillgdng till
innehdll som framkallar en storre méngd olika kénslor hos informanterna, dn exempelvis SVT Barn,
formedlar anda Youtube en syn pa medier som icke-suggestiva och placerar dirmed barn i den
forhandlande positionen i forhdllande till medier. Séledes &dr det mojligt att barn upplever att Youtube
formedlar en syn pa barn som kompetenta och inte som passiva offer for mediernas makt.

Buckingham (2015, s. 158) menar att vuxenvirlden, som sa ofta da ett nytt medium
introduceras och blir populirt bland unga (jfr. Gustafsson och Arnberg, 2013), pendlar mellan
utopistiska och dystopiska tankar kring barns medieanvindning. Trots att vissa problem gillande barns
medieanvidndning behover tas pa allvar finns det vildigt lite empiriska bevis for flera av de dystopiska
slutsatser som presenteras, menar Buckingham (ibid.). Han menar att det handlar mer om
vuxenvirldens 6nskan om att kunna skylla pa nagot gillande faror barnen utsitts for. Att skylla pa
datorer, spel och internet, och forsoka skydda barn fran desamma, blir en létt 16sning pa ett mycket
mer komplext problem, menar han. Resultatet i denna studie visar att flera av informanternas anhoriga
var negativt instéllda till Youtube for att de tyckte att Youtubarnas innehall inte var "bra’ eller
’lampligt’. Man kan tolka det som att denna instéllning bottnar sig i en dnskan om att kunna skydda
barn fran faror genom att skydda dem fran ’olampligt’ eller ’skadligt’ innehéll pa Youtube.

Dunkels (2014, s. 49ff) foresprakar en nymodigare, dialogisk syn pa kunskap dér det
inte ldngre dr de gamla som l4r de unga att sakta men sékert passa in i védrlden utan en modell dér barn

och vuxna lér sig av varandra. Genom denna kunskapssyn far relationen mellan barn och vuxna en
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mindre hierarkisk form, vilket star i linje med den rddande barnsynen inom barndomsforskningen dér
bade barn och vuxna som beings och becomings (se Lee, 2001). Den dialogiska kunskapssynen
innefattar @ven en syn pa kunskap som nagot foranderligt och som stindigt utvecklas och foréndras.
Dunkels (ibid.) hdvdar dven att den dialogiska kunskapssynen limnar mer utrymme for olika
perspektiv och att man kan tolka det som att internet bidragit till denna syn pa kunskap. I och med att
det dr intressen, och inte alder, som styr vilket innehall informanterna tar del av pa Youtube kan
Youtube tolkas ha en dialogisk syn pa kunskap dir relationen mellan barn och vuxna har en mindre
hierarkisk form. Aven det faktum att innehallet pd Youtube stéindigt utvecklas och forindras formedlar
en dialogisk syn pa kunskap.

Dunkels framhéller att den dialogiska kunskapssynen och informationslandskapet
kriver nya sorters fardigheter och forhallningssitt an de som krévdes innan internet fanns (ibid., s. 53).
Sammanfattningsvis menar Dunkels att mycket av det vi tinker om datorer och internet “baseras pa
tankar som é&r rester fran tiden fore internet” och att detta i sin tur gor att vi inte alltid kan se vad som
egentligen pagar (ibid., s. 55). Hon menar att vi behover sitta det digitala i ett sammanhang dér det blir
“en meningsfull del av livet i 6vrigt” istdllet for att klassa allt som sker pa internet som nagot kopplat
till sjalva mediet eller som en ungdomskultur och som diarmed behover behandlas pa ett specifikt sétt.
Resultatet av denna studie visar, som ovan namnt, att flera av informanterna forhaller sig kritiskt till
den information de tar del av pa Youtube. Men det fanns dnda informanter som var mindre kritiska till
innehéllet och intog en mer dominerande position. Med avstamp i Dunkels vill jag hivda att det nu,
precis som under tiden innan internet och Youtube, finns de barn (och vuxna) som tror pa de mesta de
ser och hor och de som inte gor det. Youtube och internet dr en meningsfull del av manga barns liv
och precis som med andra miljoer dir barn vistas behover vuxenvirlden informera barn om vilken
slags information som kan finnas dér och varfor, samt hur man kan handskas med den information
man tar del av och sprider dédr. Men att hindra barn fran att vistas i dessa miljoer hjédlper dem inte pa
sikt.

Sammanfattningsvis menar Buckingham (2015, s. 159) att bade den utopistiska och
dystopiska synen pa barn i férhdllande till medieteknologi har sin grund i samhéllets snidva definitioner
av barn och barndom, vilka i sin tur begréinsar barns liv. Med andra ord: vuxnas syn pa barn och
barndom paverkar hur barn kan leva sina liv hiar och nu. Men da vuxenvérlden forsoker definiera vad
som dr ’lampligt’ medieinnehall for barn sa paverkar inte bara vuxnas syn pa barn, utan dven deras syn

pa medier och deras syn pa kunskap.

Slutsatser

For att nyansera den negativa bild som vuxenvirlden ofta malar upp av barns medieanvéndning, bade

genom statliga enkétbaserade undersokningar och i medierna, har syftet for denna studie har varit att
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undersoka varfor barn vistas pa Youtube. Detta har gjorts genom att lata barns uttalanden om Youtube
som digitalt rum, och vilka kénslor de upplever da de vistas dér, utgora basen for analysen och
resultatet. Slutsatserna i denna studie baseras ddrmed framst pa informanternas tankar kring Youtube
och med stdd i relevant forskning kring barn och medier.

Studien visar att barn vistas pa Youtube for att ldra sig saker, som de sjdlva upplever
som intressanta och nodvindiga, pa ett lustfyllt sitt och tillsammans med andra personer som de delar
ett intresse med. Youtube kan didrmed tolkas som en potentiellt gynnsam ldrandemiljo for barn.
Informanterna vistas ocksa pa Youtube for att uppleva starka kinslor, bade 'negativa’ och ’positiva’,
och att dven flera av dessa ’negativa’ kinslor upplevs ha en positiv effekt. Detta mojligtvis for att de
péa Youtube kan 6va pa att uppleva en stark kinsla i en trygg miljo och sedan reglera den béttre da den
framkallas hos dem i andra situationer i livet. Vidare visar studien att informanterna vistas pa Youtube
for att det upplevs som en trygg, egen plats och en virld fri fran vuxnas férbud, normer och
virderingar. Detta delvis pa grund av det algoritmstyrda innehéllet men @ven pa grund av att Youtube
som plattform kan tolkas formedla en syn pa barn som kompetenta i forhallande till medier. Pa
Youtube far barn uppleva kénslor och ta del av information och perspektiv som oftast inte &r
tillgangliga for dem pa plattformar som riktar sig specifikt till barn. I det digitala rummet Youtube
definieras barns innehéllsflode framst av deras intressen och behov, inte av deras alder. Att vistas pa
Youtube ger dirmed barn mojligheten att, for en stund, uppleva kénslan av att inte forst och framst
vara ett barn. Sammantaget visar studien dven att Youtube dr en meningsfull del av manga barns
vardagsliv och en gemensam plattform for samtalsimnen mellan véinner. Det dr dven en plats dar man
inte bara passivt konsumerar innehdll utan dven sporras till bade aktivitet och kreativitet.

Man kan saledes séga att studien visar att man genom kvalitativa undersokningar dir
man fragar barn varfor de dgnar tid at en viss mediepraktik, istdllet for att fraga ifall de tycker att de
agnar mycket/for lite tid at densamme, kan nyansera bilden av barns syn pa sin medieanvidndning.
Detta pa grund av att studiens resultat visar att informanternas medieanviandning i flera fall dr
betydelsefull for dem och far dem att *'ma bittre’, vilket inte star i linje med Statens Medierads
undersokning dér barn menar att de anviander for mycket tid pa Youtube. Diarmed vill jag hdvda att
man behover vara forsiktig med att dra slutsatser pa basen enkitsvar ddr barn anger att de dgnar *for
mycket’ tid at en viss mediepraktik, dd denna virdering inte alls behdver vara grundad i deras egen
syn pa sin medieviandning utan snarare vuxenvirldens och samhdllets syn pa barns digitala aktiviteter

Overlag.

Avslutande reflektion

Dunkels (2012, s. 119) menar att debatten gillande barns internetanvindning 4r véldigt polariserad dér

vuxenvirlden antingen &r orolig for utvecklingen och varnar for det ena efter det andra eller har en
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avslappnad och positiv instdllning. Hon menar dock att vi behdver ta fram en mer nyanserad bild dér
man tar oron pa allvar utan att hindra barn fran eller doma dem for att vistas pa internet. Hon
framhéver vikten av att vilkomna och glédjas at de positiva upplevelser som internet genererar for
barn och se internet som ett digitalt rum dir barn “kan utveckla sin fantasi, sin sociala formaga, dér de
kan roa sig och sla ihjil tid, ddr de kan testa granser och 6va roller i livet.” (Dunkels, 2012, s. 120).
Foreliggande studie har inte haft som ambition att fokusera pa barns negativa upplevelser av Youtube
utan fokus ligger framst pa det lustfyllda och positiva som Youtube i bista fall kan generera. Darmed
ar min forhoppning att studien nyanserar bilden av Youtube som digitalt rum genom att lyfta barns
egna perspektiv.

Filmvetaren Malena Janson (2014, s. 236) hivdar att man i 70-talets TV-program ville
“introducera barnen i vérlden for att de skulle ldra sig hantera den” medan man idag i betydligt storre
omfattning skyddar barnen fran “det som &r otdckt”. Hon menar att saledes att vuxenvirlden nu har,
mer 4n pa till exempel 70-talet, en syn pa barn som sarbara och i behov av skydd fran verkligheten
(ibid., s. 228). Janson (ibid., s. 237) skriver dven att kulturen ofta blir mer eskapistisk i tider av
osdkerhet och att barnprogrammen troligtvis foljer detta monster. Harry Martinson, forfattaren till sci-
fi dystopin Aniara: en revy om mdnniskan i tid och rum (1956), 1ar ha sagt att "samtiden far den kultur
den behdver” (Dickson, 2019). T och med att vuxna kan “vilja med sina fotter” sd kan detta tdnkas
stimma géllande kultur f6r vuxna. Men kan man sdga detsamma om den vuxenproducerade
barnkulturen i och med att barnkulturen till syvende och sist “genomsyras av vuxenvérldens
tolkningsforetride, virderingar och normer” (Helander 2011, s. 4)? Kunde man kanske tolka det som
att barn i samtiden far den kultur som vuxna anser att barn behover? Janson framhéller att barn som
moter dagens komplexa, svarbegripliga och ovissa framtid kanske skulle ha ett storre behov av
verktyg for att hantera verkligheten och inte bara eskapism (2014, s. 237). Kanske &r Youtube ett av de
digitala rum dér barn letar efter dessa verktyg och kénsloupplevelser som vuxenvirlden inte vill eller
vagar ge dem?

Med avstamp i resultaten i denna studie vill jag pasta att da barn vistas pa Youtube, sa
far de mojligheten att se en bild av virlden som de annars kanske inte far se. En bild av vérlden som
inte begrinsas av vuxenvérldens tankar om vad barn vill, behdver och klarar av att se. Youtube blir en
virld dér andra normer och vérderingar, 4n de som barn omringas av i vardagen, skildras som icke-
avvikande. Ett digitalt rum f6r barn som, mer &n andra digitala rum, kan tolkas ta hénsyn till barns rétt
till information och yttrandefrihet sd som den beskrivs i barnkonventionen (Barnkonventionen). En

virld ddr barnens egna intressen och strivan efter upplevelser far styra.

63



Vidare forskning

Denna studie visar att barns fritid bade dr medialiserad och individualiserad. Men hur uppfattas denna
medialisering och individualisering av barn? Det vore intressant att forska vidare 1 hur barn sjilva
upplever att digitala och sociala medier paverkar kinslan av ensamhet och deras sociala liv, bade pa
nitet och i *verkliga livet’. Ar medialisering och individualisering ndgot negativt enligt barn sjilva?
Eller dr det vuxenvérldens vérderingar som genomsyrar det negativa tankesétten kring dessa? Kanske
kunde man, med hjilp av Sara Ahmeds (2014) teori om kénslor, analysera vilka kinslor barn och
vuxna forknippar med medialiserad och individualiserad fritid. Detta for att se ifall det rader
diskrepans mellan de kénslor som framkallas hos barn och vuxna da man talar om dessa begrepp?

I denna studie har jag anvint mig av emojis for att undersdka informanternas tankar
kring kénslor. Metoden visade sig engagera informanterna och uppmuntra till diskussioner om vad de
olika emojina beskriver. Det vore intressant att undersoka pa vilka sitt barn anviander emojis och
vilken betydelse dessa har i deras vardagsliv och for deras sitt att uttrycka kénslor. For att undersoka
detta vore det intressant att involvera barn i ett tidigt stadie i studien och lata barn sjdlva formulera
forskningsfragor och forskningsdesign. Detta for att emojis kan tinkas vara en storre del av barns liv
an vuxnas och att barn ddarmed tydligare kan se vad som ir relevant att forska kring da det kommer till
emojis. Det vore dven intressant att utarbeta fler metoder dir man anvéander emojis for att undersoka
barns kinslor, i och med att de &r en sa naturlig del av manga barns vardagssprak.

Mainga av informanterna i denna studie menade att de kollade mer pa Youtube innan
men att de numer vistades mer pa Tiktok. Det vore intressant att undersoka vilka drivkrafter och
incitament som gor att barn dverger en digital plattform for att forflytta sig till en annan.

Enligt Kjartan Olafsson (2019, s. 137) &r enkéter den vanligaste metoden for att samla
in data géllande barn och ungas medie- och kulturanviandning. I en genomgang av mer dn 1500
undersdkningar om barns anvindning av online-teknologi ("online technologies’) gjorda i Europa
under aren 2000-2013 upptidckte man att 78 % av undersokningarna var kvantitativa och att
majoriteten av dem gjordes med hjélp av enkditer (ibid.). I enkédtundersokningar som gors av till
exempel Statens Medierad lagger man mycket vikt pa att mita bland annat hur mdnga barn som tittar
pa film och video pa internet och hur linge men det kommer séllan fram information om barns
upplevelser av en specifik webbsida eller plattform. Det vore intressant att sétta dessa kvantitativa
resultat i ett sammanhang ddr man med hjélp av djupintervjuer med barn far veta mer om exempelvis
varfor de anvénder sig av vissa medier, men dven for att fa en tydligare uppfattning om hur

enkdtfragorna och de fardiga rapporterna uppfattas av barnen som svarat pa dem.
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Bilaga 1: Informations- och samtyckesblankett

Hej!

Jag heter Stefanie af Bjorksten och &r student pa Barn- och Ungdomsvetenskapliga Institutionen, Centrum for
Barnkulturforskning vid Stockholms universitet. Inom ramen for min sista och avslutande kurs pa
magisterutbildningen ska jag skriva ett examensarbete. Min studie kommer handla om 9-12-ariga barns

upplevelser av webbsidan YouTube.

For att samla in material till arbetet kommer jag att genomfora fokusgruppsintervjuer med grupper pé 3-5 barn.
Vid intervjutillféllet kommer jag att intervjua gruppen med hjilp av anteckningar och ljudupptagningar.
Intervjun kommer att ta kring 45 minuter. Jag kommer &ven be barnen att titta p4 YouTube hemma i en halv

timme och skicka ett Whatsapp-meddelande med alla emojis som de kommer att tdnka pa d& de ser pa innehallet.

Ett sjdlvstindigt arbete &r reglerat av regler om tystnadsplikt, dataskyddsférordningen (GDPR) samt
Vetenskapsradets skrift om God Forskningssed. Detta innebar exempelvis att barnets och familjens identitet inte
far avslgjas och att fullstéindig konfidentialitet giller. Allt insamlat material kommer ddrmed att avidentifieras
och inga listor/register Gver personuppgifter kommer att upprittas. Det dokumenterade materialet far endast
anvéndas for min egen bearbetning och analys samt sammanstéllas i en uppsats. Materialet kommer att forstoras

efter att uppsatsen ar godkénd. Uppsatsen kommer att publiceras digitalt.

Med detta brev vill jag be om ert medgivande for ert barns medverkan i studien. All medverkan ar frivillig och
kan nér som helst avbrytas. Samtycker ni till studien sé skriver ni under bifogad blankett. Om ni accepterar
kommer ni ocksa att bli informerade om arbetet. Ditt barn kommer fa en skild blankett att skriva under for att
dérmed f& mojlighet att besluta om sitt eget deltagande. En forutséttning for ditt barns medverkan ar att ni

samtycker till studien. Ingen erséttning ges vid ett eventuellt deltagande.

Onskar ni ytterligare information ir ni varmt vilkomna att kontakta mig eller min handledare vid Stockholms
universitet.

Vinliga hdlsningar,

Stefanie af Bjorksten

Mailadress : stefanie.af.bjorksten@xxxx.com

Malena Janson (handledare)

Stockholms Universitet

Barn och Ungdomsvetenskapliga Institutionen
Centrum for Barnkulturforskning

106 91 Stockholm

Mailadress: malena.janson@xxxx.se
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Forfriagan om samtycke till medverkan i studie. Aterlimnas ifylld under intervjutillfillet. Om du/ni inte

samtycker till medverkan ir det bara att bortse frin detta brev.

Jag/vi godkénner att mitt/vart barn deltar i studien.

Barnets MaAMI. ... s

Vérdnadshavares namn och signatur
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Samtyckesformulir barn, magisteruppsats om barns upplevelser av

YouTube

Det ar ok for mig att Stefanie stéller fragor till mig 1 grupp om webbsidan
YouTube. Jag behdver inte svara pd alla frdgor om jag inte vill och kan
niarsomhelst limna rummet om jag inte ldngre vill vara med. Jag kan ocksé stilla
fragor till Stefanie om det ar nigot jag inte forstar eller undrar 6ver géllande
frdgorna. Det dr ocksé ok for mig att Stefanie ber mig skicka ett Whatsapp-
meddelande med emojis som jag tycker att beskriver YouTube. Jag kan

niarsomhelst under studiens gédng dndra mig och avbryta min medverkan.

Det ér ok for mig att:

[E—

. Mina samtal med Stefanie kommer att spelas upp med ljudupptagning.

2. Mitt riktiga namn inte kommer att anvédndas 1 Stefanies material. Detta
gors for att andra inte ska kunna kéinna igen mig om de ldser Stefanies
uppsats.

3. Ljudupptagningarna och Whatsapp-meddelandet kommer att férvaras

inldsta sd att ingen annan dn Stefanie kommer &t dem.

Y BT 807211 011 DU

Min signatur eller tecken som jag sjalv
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Bilaga 2: Intervjufrdagor

Intervjufragor (Barns upplevelser av YT):

Jag heter Stefanie och studerar barnkultur. Jag tycker att YouTube ir jittespinnande och ska
dérfor skriva en uppsats om det. Mest intresserad ir jag av vad barn tycker om YouTube.
Dirfor ir jag dr nyfiken pa att veta lite mera om era tankar om YouTube och filmerna som
finns dér. Det finns inga ritta eller fel svar utan det ir ni som éar experterna och allt ni séiger ar

jétteintressant och viktigt for mej. Sa ni kan helt enkelt bara svara rétt pa mina fragor.

Ni kan nirsomshelst lita bli att svara om ni tycker att en fraga ir for svar eller om ni helt enkelt

inte vill svara. D4 séiger ni bara s till mej och si tar vi nésta fraga.

Era namn kommer inte att synas i min uppsats sa det ér bara vi i det hiir rummet som kommer
att veta vem som har sagt vad. Jag kommer att banda in vira samtal med den hér diktafonen.

Sen skriver jag ner allt pa ett papper och si raderar jag ljudfilen nér uppsatsen ir klar. S jag
bandar in det vi séiger bara sa att jag ska komma ihig vad ni sagt. Inte for att spela upp det for

nigon annan.
Kénner ni er redo att borja?
Anvindning

- Vem av er gillar YouTube och varfor?

- Hur ofta anvénder ni YT?

- Hur ménga minuter per dag anvinder ni YT?

- Av allt ni anvinder telefonen till, pa vilken plats kommer YT?

- Tycker ni att ni anvédnder YT for mycket/lagom mycket/skulle vilja anvinda det mer? Varfor?

- Pavilka andra sitt kollar ni pa klipp eller filmer?

Visningssammanhang

- Var befinner ni er da ni anvidnder YT?

- Pavilken enhet kollar ni YT?

- Tittar ni pd YT mest tillsammans eller mest ensamma?

- Ivilka situationer gor ni in pa YT? Gar ni in for att kolla pa nagon viss kanal/person eller dr

det via lankar fran andra sociala medier? Eller dé ni undrar 6ver nagot?
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Innehall

- Vilken slags innehall tittar ni mest pa?

e Unboxing 12345
e Shopping haul 12345
e Gamers 12345
e Vloggers 12345
e Humor 12345

- Vilka &r era favoritkanaler/YouTubers? Varfor?

- Hur kénns det da ni kollar pa de hér kanalerna?

- Beritta om nagot pa YT som gjorde att ni larde er ngt! Hur kindes det?
- Beritta om nagot pa YT som gjorde er glada!

- Beritta om nagot pa YT som gjorde er dcklade?

- Beritta om nagot pa YT som gjorde er radda?

- Beritta om nagot pa YT som kéndes spannande?

- Beritta om nagot pa YT som kindes obehagligt?

- Beritta om nagot pa YT som ni sjdlv ville gora?

- Kan ni visa vilket innehall ni kollar pa?

Reklam

- Tycker ni att det finns reklam pa YouTube?
- Hur kénns det da det visas reklamfilmer innan och i klippen?
- Vad tinker ni da en YouTuber sdger att en viss produkt &r bra?

- Hur kénns det da en YouTuber vill att ni ska kopa ndgot?

YouTubers

- Har ni nagonsin triffat nagon ni foljer pa YT? Hur kédndes det?

- Har ni deltagit i YT-event for att fa syn pa nagon ni f6ljer? Hur kindes det?

- Har ni haft kontakt med nagon pa YT, kommenterat eller skickat meddelande? Hur kéndes
det?

Algoritmen

- Vet ni vad en algoritm &r?
- Hur kénns det d& YT foreslar vad ni ska titta pa till ndsta? Bra/daligt?

- Hur reagerar ni nir nista klipp foreslas? Vill ni kolla pa det eller dr det irriterande?
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Plattformen

- Kan ni rikna upp nagra bra saker med YT?

- Kan ni ridkna upp nagra daliga saker med YT?

- Om ni skulle beskriva YT med adjektiv, hur skulle ni beskriva det?

- Om YT skulle vara en fysisk plats, hur skulle den vara?

- Om YT skulle vara en person, hur skulle den vara?

- Om YT skulle vara en byggnad, hur skulle den vara?

- Om YT skulle vara ett djur, hurdant skulle det vara?

- Om YT skulle vara en lektion i skolan, vad skulle det vara for lektion?
- Hur kénns det efter att man tittat pd YT en lang stund?

- Finns det nagot mer du vill berdtta om YT som jag glomt att fraga?

Kaénslor

- Har finns emojis, vilka av dessa tycker du passar in pa YT?

Ni har hjialpt mej massor med alla era svar. Nu kommer jag att gora lite fler intervjuer med
andra grupper och sedan ska jag lisa igenom allt och skriva en analys, d.v.s. det jag liirde mej
da jag lyssnade pa er. Nir min uppsats ér Kklar sa kan jag att skicka den till era forildrars e-post

sa att ni kan lédisa den om ni vill.

Tusen tack for att ni ville vara med!
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Bilaga 3: Emojis

COUBYLOOLOOVLVOLUL
POBEHVLVO VORY
DOVOVOLLIOE
WROTOWIYVLLY
OOPPYV VUYWL
POWOOOTLOON®
VOOV VWROCLLE
@HTVVBOLEOLW
@@




Bilaga 4: Informanternas valda emojis

Grupp 4
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